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内容概要

　　《企业持续营销能力的理论与实证》在梳理有关研究文献的基础上，构建了由营销文化、营销学
习能力、营销运作能力构成的企业持续营销能力的理论模型，提出了企业持续营销能力内在作用关系
以及其与企业长短期绩效作用关系的相关假设，选取五省市130家企业为样本，运用相关分析、回归分
析、结构方程模型等方法进行了实证分析。
实证结果发现，对企业持续营销能力而言，营销文化和营销学习能力是营销能力得以持续的基础，营
销文化对营销学习能力、营销运作能力有显著的正向影响，营销学习能力对营销运作能力有显著的正
向影响，持续营销能力内在的作用机制是企业培育持续营销能力的依据。
同时企业持续营销能力与企业绩效有重要的关系，营销文化和营销学习能力对企业长期绩效的影响大
于对短期绩效的影响，而营销运作能力对企业短期绩效的影响大于对长期绩效的影响，进一步阐明了
企业持续营销能力对企业长期发展的重要作用。
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作者简介

　　王利政，男，1978年9月出生，管理学博士。
现就职于科学技术部中国科学技术发展战略研究院，主要从事科技战略、市场营销、企业竞争力等领
域的研究。
主持和参与国家级、省部级以及企业委托的研究课题二十多项，撰写出版学术著作《企业核心竞争力
新解》一部，参与编写和出版了《中国科学技术指标》（科技黄皮书）等多部政府出版物；在《经济
管理》、《中国软科学》、《中国科技论坛》、《吉林大学社科学报》等权威期刊和国际会议上发表
学术论文十多篇，有多篇被中国人民大学书报资料中心：《新华文摘》等转载、摘文，或被ISTP
／ISSHP收录，其中有代表性的有：《企业竞争优势本源的探析——核心竞争力的再认识》、《企业
持续营销能力与企业绩效关系的研究》、《企业持续营销能力的理论探索与现实．价值》等。
为中央和国务院撰写与报送内参报告十余篇，其中《关于加大投入力度、确保“十一五”科技发展指
标达到规划目标的建议》、《政府R&D资金来源分析及政策建议》等多篇报告获得中央有关领导的重
要批示。
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编辑推荐

　　《企业持续营销能力的理论与实证》在梳理有关研究文献的基础上，构建了由营销文化、营销学
习能力、营销运作能力构成的企业持续营销能力的理论模型，提出了企业持续营销能力内在作用关系
以及其与企业长短期绩效作用关系的相关假设，选取五省市130家企业为样本，运用相关分析、回归分
析、结构方程模型等方法进行了实证分析。
　　《企业持续营销能力的理论与实证》适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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