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内容概要

　　《2011中国品牌力研究》是在工信部专项资金支持的中国品牌建设基础工程——2011C-BPI项目基
础上完成的。
本书由三部分组成。
第一部分是品牌经营战略，从理论层面提出如何更好地进行品牌忠诚度和认知度管理，以提升品牌力
；第二部分则是基于2011C-BPI调查结果之上的中国品牌力现状及特征分析，同时给出105个消费行业
年度C-BPI品牌力排名前三位的品牌力指标及相关构成要素指标的数据；第三部分则介绍了12
个2011C-BPI行业第一品牌的最佳实践案例。
　　本书适合各类不同的读者阅读，如在政府决策部门、投资机构、研究机构、企业、媒体等领域工
作的读者通过本书可以系统了解到中国消费行业品牌现状、存在的问题及相关特征；品牌经营者和研
究者则可以通过本书学习和了解优秀品牌的成功经验、先进的品牌经营战略理论。
特别要提出的是，本书第二部分的数据可以让消费者了解到105个消费行业中的品牌排名，从而供大家
在选择品牌时作参考之用。
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作者简介

中国企业品牌研究中心成立于2010年7月，是工业和信息化部系统内专门从事品牌研究和服务的机构，
工业和信息化部中小企业发展促进中心为主管单位。
当前，面临国家经济发展模式转型和经济全球化加剧，中国企业亟需提升在全球市场中的竞争能力，
而品牌竞争力是实现这一目标的关键支点之一。
中国企业品牌研究中心将致力于帮助中国企业树立战略品牌营销观念和体系，提升品牌价值和品牌竞
争力，实现品牌国际化。
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章节摘录

版权页：   插图：    随着中国消费市场趋于成熟，部分行业的行业代表性品牌逐渐形成。
在C—BPI调查的105个细分行业中，第一品牌与第二品牌C—BPI分差在100分以上的行业有53个，占全
部调查行业的50％，在食品f一般食品、饮料、乳制品）、家电／数码产品／IT产品、餐饮（特许经营
）、流通、网站等行业尤为明显。
其中，快速消费品与耐用消费品的行业代表性品牌多以长期的品牌传播获得其品牌地位，如德芙、康
师傅、太太乐、美汁源、蒙牛、海尔等。
而服务行业的行业代表性品牌则更多依赖其网络覆盖、服务口碑而建立了品牌地位，如综合性购物网
站的淘宝网、互联网书店的当当网等品牌，这些品牌最具代表性。
正如其中一家企业所表明的那样，公司的品牌不仅要代表本公司，还要代表整个行业，而一个公司拥
有多少个这样的品牌即成为公司未来发展的筹码。
构建一个可以经得起长期考验的行业代表性品牌是与企业未来收益直接挂钩的问题。
 根据兰开斯特经营战略描述，在稳定的市场条件下，No.1品牌会占据40％的市场份额，No.2品牌占
有20％，No.3品牌占有10％，那么行业代表性品牌至少可以享受40％以上的占有优势。
换句话说，那些拥有行业代表性品牌的行业，其第二、第三品牌只拥有非常狭窄的生存空间。
 行业代表性品牌的地位使得其他品牌失去了立足的阵地，依据其压倒性的市场支配能力铺好了未来发
展的道路。
对以持续经营为目标的企业来说，与开拓新的市场，先人为主成为No.1企业的做法比起来，努力成为
行业代表性品牌，支配行业群具有更重要的战略意义。
即使不上升到战略角度，行业代表性品牌更有机会拥有来自消费者的无限信赖，从而形成友好的企业
形象。
这些都是在市场初期参加了激烈竞争，艰难地爬上了No.1品牌高地的企业，之后又通过不断地创新和
营销活动巩固了这一地位。
 竞争激烈的行业，第一品牌面临强力挑战 在另外一些行业，显现出更为激烈的市场竞争。
第一位与第二位品牌问的分值差距小于50分的细分行业有29个。
主要集中于市场成熟但存在多个相对寡头品牌的行业（如鲜奶、口香糖、电视机、洗衣机、数码相机
、快递服务、航空服务等），或尚未形成市场领袖的行业（如男式皮鞋、燃气灶、车载导航等）。
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编辑推荐

《中国品牌力研究(2011)》适合各类不同的读者阅读，如在政府决策部门、投资机构、研究机构、企
业、媒体等领域工作的读者通过《中国品牌力研究(2011)》可以系统了解到中国消费行业品牌现状、
存在的问题及相关特征；品牌经营者和研究者则可以通过《中国品牌力研究(2011)》学习和了解优秀
品牌的成功经验、先进的品牌经营战略理论。
特别要提出的是，《中国品牌力研究(2011)》第二部分的数据可以让消费者了解到105个消费行业中的
品牌排名，从而供大家在选择品牌时作参考之用。
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