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前言

　　本书基于这样的事实：在我国，高校是科技资源的聚集地。
　　本书承认这样的断言：企业应该是科技创新的主体。
　　本书起源于这样的困惑：在当前的综合国力条件下，如何科学地整合高校和企业两大科技资源，
从而提高我国科技竞争力，实现中华民族21世纪的伟大复兴。
　　当前，在国家“坚持科学发展观”、“走新型工业化道路”、“建设创新型的国家”等发展思路
的感召下，找出上述问题的答案，成为每一位有识之士的历史责任。
然而，回答这些问题并不容易，因为我们只是明确了应该到哪里去，而在寻求通向目标的路径中，面
对市场经济体制下企业、高校和政府三个相对独立的行为主体，任何企图打破当前平衡、重新配置科
技资源的政府导向性政策，都必须建立在对前两者及其关系的全面、系统分析基础之上。
　　为此，我们需要解决一系列问题：　　（1）回答国家科技竞争力是什么，促进科技竞争力提升
的要素有哪些。
　　（2）确定校企结合是否是关键要素，它对提升科技竞争力的效用是否明显。
　　（3）找出校企结合的自然均衡状态，校企结合的个体行为特征、群体行为特征，制约校企结合
的因素。
　　（4）从理论上找准我国高校在当前市场经济环境下的角色定位，回答什么是高校的长期最优决
策。
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内容概要

本书首先借助《洛桑报告》对国际竞争力的评价，提取出了科技竞争力的评价要素，进而分析了我国
科技竞争力的现状和问题，指出校企合作不足是制约当前我国科技竞争力的重要因素。
在微观层面，以竞争优势理论为基础，分别从企业和高校两个方面分析了校企合作的动因，得出了校
企合作的直接动因是合作分工带来的效率提高的结论。
在宏观层面，采用演化分析手法，考察了企业和高校作为群体的合作行为特征。
在实证研究方面，以河南省校企合作的典型案例为研究对象，分析了现阶段校企合作三方(大学、企业
、政府)之间关系的形成、发展和演变的规律。
最后，参照不同专家前期的对策建议，给出了“建设创新型国家”大背景下关于校企合作的对策路线
。
    本书适合从事产学研方面研究的科研人员、从事科技管理的政府工作人员、高校经济管理类专业的
师生等阅读和参考。
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章节摘录

　　（1）合作产生的超额利润。
从相图可以发现，当合作产生的超额利润越大时，折线上方的ADBC部分的面积将越大，系统收敛于
均衡点C的概率增加，越来越多高校与企业会选择合作策略。
在实践中，就要求校企合作要注重合作双方能否实现资源的互补性、技术、产品以及财务等方面的协
同效应，以实现因合作产生的超额利润极大化，从而保证校企合作关系的建立和稳定。
　　（2）校企为合作而付出的初始成本。
初始成本主要是指双方选择、评估合作伙伴等前期所付出的成本，它与合作环境有关。
在良好的合作环境当中，企业或高校重视合作所带来的收益，合作愿望和诚意较强，容易寻找并评估
合作伙伴，所付出的成本也就较低。
从相图可知，因合作所付出的初始成本越小，折线上方的ADBC部分的面积也越大，演化系统收敛于C
点的几率也就越大，供应商与制造商就越趋于选择合作策略。
　　（3）高校与企业各自的贴现因子。
贴现因子可理解为高校与企业对未来合作产生的超额利润的依赖或重视的程度。
当贴现因子越大，说明未来收益对博弈双方带来的效用越大；而当贴现因子减小时，说明双方更看中
眼前的利益。
而且，当бS≠бM时，意味着双方对合作产生的超额利润的依赖或重视程度不同。
从相图分析可得，当其他参数一定时，бS，бM的值越大，双方越看中未来的合作收益，折线上方的
面积越大，系统收敛于C点的概率也就越大。
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编辑推荐

　　《促进校企合作：提高我国科技竞争力》对于政府、企业和高校的科技管理人员，以及有志于采
用博弈方法分析公共资源配置、群体行为调整的研究人员，有较强的理论和实用参考价值。
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