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内容概要

　　《普通高等教育“十二五”规划教材：中国老广告设计》以中国老广告设计的发展进程为纵向线
索，以每一时期艺术风格研究为横向线索，着重分析、归纳与总结每一时期中国老广告设计的面貌、
选题、形式、特点、表现手法、代表人物及艺术风格等问题，通过综合对比来研究中国老广告设计的
艺术价值、商业价值、学术价值和文化价值。
　　《普通高等教育“十二五”规划教材：中国老广告设计》可作为高等院校艺术设计类、广告设计
类专业本科生、硕士生的教学用书，也可供广告设计领域相关设计人员与研究人员阅读参考。
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章节摘录

版权页：插图：关于擦炭精粉刻画月份牌女性的头部，《上海月份牌年画技法》中有这样的记载：“
用尖细的铅笔把轮廓仔细地修正之后，就可以动手擦炭精粉了，画面上可覆一张白纸，只留出要擦的
部分以保持画面整洁。
擦炭精粉的程序是从细部人手，局部解决，而且要利用擦笔尚新尚尖之时，先擦眼睛、鼻孔等部分，
擦好眼睛后，再从五官及面颊、额部的明暗交界线擦起，再擦额部、面颊的块面以及头颈、头发等部
位。
”由此可见，头像擦炭精粉这一步骤是一个精益求精的过程，虽然和素描有异曲同工之处，但是过程
不尽相同。
头像擦炭精粉，要求月份牌画家们注意面部的立体感、轮廓、结构和质感的控制；炭精粉的薄厚要恰
到好处，要与以后着色时的肤色润泽效果相融合；炭精粉要均匀细腻、过渡柔和，这些基础性工作将
为着色奠定决定性的基础。
8.2.1.3 头像的着色月份牌女性头像的着色是深入表现的关键。
月份牌画家们习惯一只手内拿两支笔，一支用来上色彩，另一支为清水笔，在着色后将色彩边缘拖匀
吸净，避免斑痕，因此，吸和染的技法表现是极为常见的，这与国画中的晕染技法相一致。
一般来说，不同的面部部位表现不同，眼睛的处理注重生动、透明表现，彰显含情脉脉的灵动效果，
富于神采；眉毛一般画得含混一些，要有轻重变化；眼皮采用红润的肉色较多；鼻头要有油脂的光亮
感，鼻孔则为暗红色而非黑色；嘴唇红润，但其轮廓需轻柔变化而非死板；牙齿采用极淡的暖色，使
之洁白如玉；头发要表现出结构感和明暗感，纹理清晰，额前和鬓边的秀发松散轻拂、松紧结合，头
发与面部相接之处应具有柔和的层次感，过渡自然、柔和。
图8－l所示为金梅生的中国华成烟公司月份牌，图8-2所示为杭稚英的无广告类月份牌。
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编辑推荐

《中国老广告设计》是普通高等教育“十二五”规划教材之一。
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