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内容概要

本书从理念识别（MI）、行为识别（BI）、视觉识别（VI）等三个层面来剖析企业形象（CI）设计的
理论、方法和设计思路，以树立品牌意识、统一企业标识、规范营销行为、增强员工凝聚力为目的指
导CI设计实践，而不只是停留在视觉传达的美化上。
本书可以作为艺术设计专业高等教育、职业教育、职业培训等教学用书，也可供平面设计人员参考。
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