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前言

　　视觉语言是设计中的一个重点内容，一个良好的设计必需借助于良好的视觉语言来表现。
视觉语言有它自身内在的诸多规律与原则，《设计的视觉语言》就是探讨设计中有关视觉语言的内涵
构成元素传达方法、表现思维、未来趋向等诸多内容，对本科工业设计专业或相关专业学生有着一定
的指导意义。
　　这本教材与其说是作者个人的成果，不如说是众人智慧的结晶；与其说是研究的果实，不如说是
教学与研究相结合的成果。
　　在作理论研究之前，承接了一个视觉传达的实践业务——江阴市中天综合开发有限公司的CI设计
。
在此项业务的实践过程中，特别留意探讨、总结视觉传达的规律和方法。
最后，不仅出色地完成了一套CI设计，并积累了一些关于视觉传达的体会和经验。
　　编著本书的过程中，特别注意了以下几个原则：从简单到复杂，先技能后运用，先个别后综合，
并着重关注几组关系：理性与感性，理论与实践，现代性与传统性，民族化与世界化，设计艺术视觉
与纯艺术视觉。
它们的交融使得本教材有了诸多的“杂交”意味。
我觉得一本教材的编写并不着重在于如何去撰写，而在于如何去分析，尤其分析一些重要的观点和较
新的观点，让学习者们真正地理解到某些核心观念和学会某些创作方法。
　　在编写本书的过程中，有几个月的时间去德国进修，此间，结识了同行的诸多好友，他们给了我
一些新的启示，并无私地献出了他们的好作品，成为本教材的插图。
感谢Annabel小姐，感谢Bressel女士，感谢Kurt先生，感谢Klans先生，感谢在德国所有给予过我帮助的
友人们。
　　参加本书编写的还有：刘晟、张斌参编了第一章，杨启星、陆蔚华、吴诚柯参编了第二章， 花晶
参编了第三章，代菊英参编了第四章，杨宁、毛子夏、李毓琳、刘娜、张无华参编了第五章，田海元
参编了第六章，范军参编了第七章，刘增参编了第八章，刘青、张一俊参编了第九章。
参加本书校对的还有：范军、纪晓珊、李海华、张绘。
　　感谢江阴市中天综合开发有限公司董事长郭建忠先生和方蕾女士，还要感谢我的老领导钱志峰教
授。
　　感谢这套设计丛书的主任程能林教授，感谢张宪荣教授，梁玖教授。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<设计的视觉语言>>

内容概要

　　设计的过程就是视觉传达的过程，视觉传达就是以视觉为认知的表现形式来阐述信息的过程。
它是人类历史上最古老也是最普遍的信息传递方法。
它是借助视觉图像来传达信息的设计，它以图形、文字、色彩、符号等为视觉认知语言的基础元素来
进行艺术表现。
视觉语言是视觉传达的有效载体，它可以是一种态度，一种行为方式，一种文化立场⋯⋯它通过有形
的，有效的图形、文字、色彩、符号等视觉形象表现出来，而寻找、组织这些视觉形象的过程就是设
计。
　　《设计的视觉语言》主要论述了视觉语言的概念、内涵、视觉传达中若干个典型独立的视觉语言
，如点、线、面、明暗、形状、体积、空间、光影、质感、色彩等和若干个综合视觉语言，如符号等
，并探讨了这些视觉语言的表现思维，如抽象、移情、错觉、完形，《设计的视觉语言》还特别地分
析了这些视觉语言在设计艺术中的具体应用，如广告的视觉语言、产品设计的视觉表现以及网页设计
中的视觉优化。
　　视觉语言的内涵及表现形式并不是静止的，而是处于不断变化与发展之中，它激活了设计艺术的
生命。
在视觉传达中，市场化与文化的对立统一、设计艺术与纯艺术的联姻、视觉美与生命美的和谐已越来
越凸现，而它的凸现则召唤着视觉语言的文化、观念与人才。
　　《设计的视觉语言》可作为高等院校艺术设计、工业设计等相关设计专业的教材，也可供从事相
关专业的设计人员参考。
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