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内容概要

　　本书是《医药市场营销管理丛书》中的一个分册。
根据作者营销管理研究与药店培训工作的经验，结合中国医药零售行业的发展现状，针对国内药店营
销实践中的重要环节，系统地阐述了医药零售企业市场营销的主要方法，从而为药店业的营销管理决
策与实战提供了实用有效的理论与实践。
　　本书附有实战应用与操作案例，具有知识容量大、内容全、实用性强的特点。
　　可供药品零售、流通和生产管理及相关领域的从业人员，大中专院校相关专业师生，关注本行业
发展的政府相关部门工作人员阅读和参考。
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作者简介

　　侯胜田，东一信达营销顾问有限公司资深管理顾问，有14年企业营销管理、管理咨询和管理培训
经验，美国城市大学MBA。
清华大学研究生毕业后留校任教，后赴国外留学，回国后服务于多家国外企业，从事战略管理咨询、
企业营销管理、市场研究和管理培训工作。
近年来研究方向：战备管理、创新营销、营销调研以及国际市场营销与融资。
在北京中医药大学管理学院和美国西部国际大学开设有企业战略管理、医药营销管理和医药营销调研
、网络营销和小企业管理等课程。
其他相关著作有：《保健品营销管理》（清华大学出版社）、《OTC药品营销管理》（化学工业出版
社）、《药品营销调研》（化学工业出版社）等。
曾在《医药经济报》管理版开设有“老候谈管理”专栏。
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