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内容概要

新产品开发设计是产品质量产生、形成和实现全过程中的第一阶段，也是最重要、最关键的阶段。
本书着重介绍新产品开发设计过程中适用的各种统计方法的基本原理和应用程序。
主要内容包括：新产品开发设计的基本概念和ISO 9000：2000标准的要求；市场分析；质量损失函数
；质量功能展开；正交试验设计及产品的三次设计（系统设计、参数优化设计、容差设计）；可靠性
设计与管理等。
讲解中采用大量实例，具有很强的可操作性和相当的实用价值。
本书配合丛书——《统计技术基本原理》，可作为对企业技术主管、专职从事新产品开发设计的工程
技术人员的工作参考书。
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