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前言

随着社会经济发展的深化，社会对设计人才的需求模式已发生变化，专业基础扎实、创新意识强、综
合素质高成了企事业单位对本科毕业生的普遍要求。
目前我国高校毕业生就业基本情况是：毕业学生多、市场竞争激烈就业压力大。
面对这样的人才供需格局，如何加强专业基础教学且强化专业社会实践成了人才培养需要紧迫研究的
问题。
从专业人才培养的教育资源来讲，专业基础培养应主要在学校进行，而实践经验更适合在企业和社会
训练，但扎实的专业基础功底是进入企业参加实践的前提条件，不具备这种条件将会失去很多实践的
机会。
相对来讲，在我国工业设计教育发展时间不长，各类高等学校中与工业设计相关的各种学科都在创办
该专业。
在这种情况下，师资、学科定位和专业认识方面都存在很大的问题，学生的基础专业素质较差，基本
造型能力、表现能力、审美感受能力弱，动手和实践技能低，使该专业在企业和社会中的声誉受到了
损害。
如何进行产品造型设计是工业设计专业教学要解决的基本问题，此类课程在各个学校的具体名称不完
全相同，但基本教学目的是大同小异的。
该课程到底要教什么内容？
又如何教？
其课程的知识体系是什么？
讲授线索是什么？
要理清这些问题必须从工业设计的本科教学特点及课程体系等多方面考虑。
一般来讲，本科教育阶段只能是专业的素质性教育阶段。
工业设计专业也是如此。
所谓专业素质，应是指从事某一有关专业的最基本的理论、方法和技能，大学本科教育应以它为重点
。
工业设计本科生应具备的基本专业素质包括：基本审美感受能力和表现技能（包括手草，电脑表现，
手工制作技能等），基础设计能力（形态构成，图案等），基本结构材料知识，市场意识等。
就产品形态设计能力培养而言，其课程教授的基本线索和知识的衔接关系如下。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<产品造型设计>>

内容概要

本书分为如下三大部分。
    第一部分：形态与造型概论（第2章、第3章）    本书从形态的存在价值——信息表达和机能承载的
绪论开始，论述了形态的分类——现实形态和概念形态，并指明了两者之间的逻辑关系，即概念形态
来源于现实形态，且最终日的是要转化为现实形态，这实际上给出了概念形态设计的基本方法；此后
论述了造型设计的概念、形态与造型设计的关系。
形态是造型设计的五大要素之一。
    第二部分：产品概念形态设计方法（第4章、第5章、第6章、第7章）    这四章是全书的核心内容—
—概念形态设计，用第4、第5、第6三章，分别讲述了形态审美和感知，概念形态设计的切入点（共讲
述了l2种产品形态设计着眼点）；第7章讲述了从符号及语意学角度思考产品形态的设计方法。
    第三部分：产品概念形态的实现（第8章）    本部分主要讲述了材料加工及成本等影响概念形态实现
的因素，旨在阐明产品造型设计是一个概念设计和工程、市场的交互过程。
通过产品造型设计实践案例详细讲解了一个产品由概念形态设计走向产品形态的完整造型设计过程。
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中发明专利2项，获得国内外专业设计奖13项。
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章节摘录

插图：我们先不说最终的设计结果，单从这种形态设计的思考问题的方法。
应该有借鉴之处。
在这三种型材组合方式中，第一种可以代表常规组合方式，在现实生活中随处可见，虽然功能上没什
么问题，但没有新意；第二种有一定的新颖性，但功能性、可行性不足；第三种应该较好，虽然有问
题，但问题有解决的潜力，如果问题解决。
它将在形态、功能、可靠性、装配性方面大大优于前两种方案。
这种结构设计的方法不是一开始就从使用功能人手（如果这样可能很难脱离现有组合方式的制约），
而是直接从纯粹形态构成入手，进行型材的反复组合排列。
形成众多组合方案。
这时就要带着功能、可行性、创新性从众多方案中挑选，寻求功能、形态、结构的结合点。
当找到初步创意后，新的问题可能又产生了。
这需要二次深入设计解决。
很明显。
第三个方案中，角钢与U型钢的套接方式较好，但在两者的交叉处插入方钢肯定不行，需要将方钢固
定或在交叉处安装一个膨胀紧固件，将两个构件胀紧，只要问题明确就有解决问题的好方法。
这个紧固件的设计过程将在下面详细讲述。
图5-33是2006年中国家具设计大赛获奖作品。
该设计很巧妙地通过地模数性结构变换产生众多造型方案。
可以很轻松地形成纵向和横向家具系列。
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后记

本书以编者多年教学实践过程中所整理、总结的产品造型设计课程的讲义为基础。
并结合教学实践过程中所积累的经验，经过多次修改完善而完成的。
全书从造型设计活动的属性特征入手（第1、第2章内容），旨在帮助学生在学习过程中探寻产品造型
设计活动创新的诸多切入点（第3、第4、第5、第6、第7章内容），最后以企业中的实际设计实践活动
为例（第8章内容），透彻分析了造型设计活动的工程性、系统性、复杂性等特点，使学生能从更广
泛、更深层次的意义上全方位理解产品造型设计活动。
由于设计活动具有多样性、灵活性以及很强的实践性等特点，本书只能对读者起到抛砖引玉的作用。
尽管它是一部教授产品造型设计的书籍.但又苦于不能告诉大家具体的产品造型设计方法。
这是由设计的创新性本质所决定的。
设计只有思考的基本方略，不可能有具体的方法步骤。
所以，要真正掌握和提高产品造型设计的知识和能力仅仅靠书本是远远不够的，还需要读者在生活中
、在设计中去感悟设计本身的真谛。
希望本书能对我国工业设计专业的教师和同学有所帮助。
同时也希望对所有从事工业设计职业的工作者和研究者有参考作用。
本书的主要内容由兰州理工大学的赵得成老师撰写，其中第4、第5、第6章的部分内容由兰州理工大学
的李力老师编写，柴英杰、白兴易老师也做了部分修改审阅工作。
在此深表感谢！
感谢多年来配合我们完成教学任务的工业设计专业的老师和同学们。
本书采用了兰州理工大学各届学生的诸多作品，有些图片由于版面太小不能显示作者的清晰姓名请多
多包涵。
此外也采用了个别的网络图片。
由于无法与作者取得联系，请多多谅解！
还要感谢我的同班同学杭州飞鱼工业设计公司的余彪总经理为本书的撰写提供了许多宝贵的图片资料
。
也向被本书直接征引和参考过的相关文献和图片的作者表示衷心的感谢，没有这些珍贵的资料。
我们的编写工作很难进行。
此外，兰州交通大学的吴晓莉老师和张陵老师在本书出版中提了许多宝贵建议，在此表示感谢！
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