
第一图书网, tushu007.com
<<设计管理>>

图书基本信息

书名：<<设计管理>>

13位ISBN编号：9787502775261

10位ISBN编号：7502775269

出版时间：2009-10

出版时间：刘和山、陈华新、李艳、 曲振波 海洋出版社  (2009-10出版)

作者：刘和山，陈华新，李艳，曲振波 著

页数：196

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<设计管理>>

前言

发达国家发展的实践表明，工业设计已经成为制造业竞争的核心动力之一，尤其是在经济全球化日益
深入、国际市场竞争激烈的情况下.产品的国际竞争力将首先取决于产品的设计开发能力。
据美国工业设计协会测算，工业设计每投入1美元，可带来1500美元的收益；日本日立公司的数据则更
有说服力.该公司每增加1000亿日元的销售收入。
工业设计的作用占到51％，而设备改造的作用只占12％，因此，IBM前总裁小托马斯提出了“好设计
、好生意”的论断。
“设计管理可以理解为对设计活动的组织和管理，是设计借鉴和利用管理学的理论和方法对设计本身
进行的管理，即设计管理是在设计范畴中所实施的管理”（李砚祖）。
设计管理是一门新兴的交叉学科，其理论体系于20世纪70年代在欧美开始形成，进入我国的时间更短
，因此，我国企业对其了解还不够深入全面，国内开展设计管理实践的企业还非常少。
企业要不断发展壮大，就要不断推陈出新。
随着经济全球化步伐的加快，市场竞争日趋激烈.产品的生命周期越来越短，这一切迫使企业必须不断
地开发新产品以迎合市场的需要.设计创新已成为企业新产品开发和企业发展的必要手段，越来越多的
中国企业开始意识到设计创新的巨大作用。
创新是工业设计的目的.也是工业设计的手段。
创新是工业设计的灵魂。
通过设计创新实现企业创新是现代企业发展的重要途径。
多年来我们引以自豪的全球制造中心正带给我们越来越多的忧虑和危机感，中国要卖出8亿件衬衫，
才能买回一架空客A380，而且还要常常面临反倾销的诉讼。
但是如何创新，如何由“中国制造”转向“中国创造”，国内企业似乎始终不得要领，没有找到一条
可行的路。
对于现代企业而言.设计管理的作用主要表现在以下几个方面。
①可以促进企业内各个层次、各个部门间的设计协调一致和系统化。
②可以对产品开发设计、广告宣传、展览、包装、建筑、企业识别系统以及企业经营的其他项目等等
进行综合观察、思考、策划和设计.形成统一的产品风格和视觉识别标识。
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内容概要

　　《设计管理》作为应用型高等学校本科教材，兼顾高等职业教育，理论体系清晰，重点突出，语
言清晰易懂。
内容新颖、案例丰富、生动形象，实用性强。
《设计管理》是一门新兴交叉学科，进入我国时间尚短。
最近几年来，对设计在经营中核心作用的认识不断深化，企业逐渐认识到只有将设计与企划、技术、
生产、流通共同构成一个统一的开发体系，才能促进企业不断地创新。
因此，社会对设计管理和设计管理人才的需求也日渐迫切。
目前国内很多高校已经开设或准备开设《设计管理》课程，但目前市场上《设计管理》的教材和图书
资料严重不足，给设计管理的教学工作和普及工作造成极大的困扰。
为了便于学生学习，《设计管理》编写教师多方搜集了大量的经典案例和图片，图文并茂、深入浅出
地对设计管理理论进行了阐释，适合学生学习和阅读。
　　主要内容：设计管理的基本概念和基本理论、企业层面的设计管理、项目层面的设计管理、设计
评估、设计沟通、设计法规管理及综合案例等。
　　读者对象：《设计管理》可作为应用型本科或高职院校工业设计专业、艺术设计专业学生的教材
和参考书，也可以作为软件设计、机械设计、营销、企业管理等专业的选修课教材或参考书，《设计
管理》还适合设计师、设计管理者、企业管理者、工程师阅读。
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章节摘录

插图：第2章 企业层面的设计管理2.1 设计管理与企业经营以前，企业的经营资源是由人、物、资金、
信息4个要素构成的，企业利用这些经营资源只能实现产品的基本使用机能，满足初级阶段的消费需
求。
如今，为了寻找生产和消费的最佳结合点，满足人们不断发展变化的消费需求。
设计开始融入到了以生产和消费作为最大目的的产业社会当中，成为4个基本经营资源之后的第5个经
营资源。
在激烈的市场竞争中，企业逐渐认识到，工业设计对产品的外观和性能，材料、制造技术的发挥，以
及品牌建设产生最直接的影响，设计力即生产力。
然而，设计所发挥的作用，必须依赖于它与企业战略和企业营运之间的融合。
设计管理正是这种融合的产物，在当今企业运营和发展中扮演着越来越重要的角色。
2.1.1 设计在企业发展中的地位与作用设计在企业中发挥着重要的作用，它影响着产品的整个生产过程
以及企业的经营活动。
设计师所描绘的图纸只有通过企业的生产才能转化为实际的产品，达到服务社会、为广大公众服务的
目的。
反之，企业的任务是通过生产适销对路的产品满足消费者需求从而实现企业自身的价值增长。
因此，设计的好坏也决定着企业的发展。
设计对现代企业发展所起的作用主要体现在以下几个方面。
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编辑推荐

《设计管理》是由海洋出版社出版的。
从索尼到苹果，从耐克到宜家，无数成功案例都充分证明了“设计”在现代企业的重要性，细细品味
，所有世界知名品牌无不渗透着“设计”的独特魅力。
作为一门新兴交叉学科，设计管理在我国尚处于发展初期但我国政府和广大企业对创新与创造的迫切
需求，必将促进设计管理学科的迅速发展。
普及设计管理知识、培养设计管理人才、通过对国内外企业设计管理经典案例的研究来探索具有中国
特色的设计管理与设计创新模式、促进我国企业由“中国制造”转向“中国创造”，正是本书作者编
写本书的初衷。
本书的最大特点是多方收集、整理、提炼出了大量的经典案例，如ALESSl、IBM、SONY、海尔、康佳
、IDEO、浩汉、嘉兰图等著名的企业和设计公司，讲述和分析他们是采用何种方式进行设计管理、设
计创新.形象管理、项目管理，知识管理和风险管理的。
这些内容对学生进行研究型的学习将起到良好的引领作用。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<设计管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


