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前言

　　随着市场经济的发展和竞争的日益激烈，如何及时、有效地进行产品的设计和开发，生产出具有
竞争力的优良产品占领市场，已经成为企业极为关注的问题。
产品设计开发从开始到结束有自身的方法、程序和规律。
根据工作进程层层递进，依靠科学的方法、程序和规律能够提高工作效率和产品开发的成功率。
产品设计开发从流程上看，反映着设计行为的不同环节，而在各个环节点上都显示着明确的阶段性目
标；从总的进程关系上体现出递进频率和因果性成果。
因此，按照产品设计开发的规律，优化其设计方法和程序，对于企业参与市场竞争并在竞争中赢得先
机扮演着不可或缺的重要角色。
　　本书基于产品设计开发的基础理论，力求从实际应用需求出发，通过对实际问题和各种案例的剖
析.对产品设计开发流程进行改进优化，使其更符合21世纪企业竞争的需要，且便于个人和企业的操作
使用。
　　本书力求以最通俗的语言方式结合实例讲解和图例示意，对产品设计开发的核心思想、应用程序
和方法进行讲解，避免大量过于专业化的乏味理论讲解。
目的是使读者能够快速而轻松地了解产品设计开发的本质，正确运用方法：同时，对产品设计开发的
介绍紧紧围绕着设计实践案例展开，目的是希望读者能够理论结合实践.更好地理解知识点，从而牢固
地把握产品设计开发的重点知识，产生更多的思考和更深的认知。
　　本书以产品设计开发流程为主线.首先介绍了产品设计开发的原理、创新方法和开发程序，再由理
论到实践、由浅至深地阐述了产品设计开发的3大步骤及15个子步骤。
全书分为7章，具体安排如下。
　　第1章绪论主要讲述了产品设计开发的背景知识、概念、基本内容、基本流程以及目的及意义。
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内容概要

本书基于产品设计开发的基础理论，力求从实际需求出发，通过对实际问题和各案例的剖析，对产品
设计开发流程进行改进与优化，使其更符合21世纪企业竞争的需要，且便于个人和企业的操作使用。
    主要内容：产品设计开发的概述；产品创新类型、创造性思维及常用产品创新方法；产品设计开发
的3大基本原理；产品设计开发程序的3大阶段；产品设计开发的综合实际案例。
    本书特色：以产品设计开发流程为主线，介绍了产品设计开发的原理、创新方法和开发程序3大步
骤(调研分析、产品设计和生产准备)，是一套具有一定理论高度，且具备一定指导性和实战性的产品
设计应用书籍。
    读者对象：可作为应用型本科或高职院校工业设计专业的教材，也适合基层科研人员、产品设计人
员及产品开发高层决策者使用。
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章节摘录

　　虽然社会和科技发生了巨大的变化，但产品设计作为大工业时代的产物产生至今。
以“创造合理的方式来满足于人们对使用功能和精神功能需求”为核心的思想，依然是设计行为所要
追求的目的。
　　1.1.1 产品与商品由企业生产出的东西通常用“产品”或“商品”这两个词汇来描述。
然而这两个词的定义完全不同。
从广义的概念来看，在自给自足的时代只有产品的存在。
而没有商品的存在；商品是在需求与供给、生产与消费分离后。
交换经济时代才被引入。
企业以销售为目的所生产的产品称之为商品。
因而商品是在产品的基础上被赋予了一定的新价值。
　　出现在市场上的产品对于消费者来说，确定它的价值要从两方面来看，即产品的机能与效益。
所谓产品机能是产品本身所固有的属性。
它是产品的客观必备条件。
而效益则是在产品的使用过程中所发挥能力的表现。
即人们常说的“效果”如何。
如使用某种产品过程中减轻了劳动强度，节约了时间，产生了轻松愉快的感受，获得了某种享受等。
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