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内容概要

这本书应运而生，可谓是“及时雨”。
它不仅适用于初步直销领域的国内众多企业的高层管理者、营销策略制定者与中层执行者，而且对于
切身从事直销活动的直销员们更是具有莫大裨益与指导价值。
此外，它对于商学院的学者、研究人员和青年学生，亦是一本深刻且灵动的参考读物。
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作者简介

赵平，1992年获清华大学博士学位，博士生导师。
现任清华大学经济管理学院市场营销系主任、中国企业研究中心主任、市场营销学教授，兼任若干政
府部门和大型企业的高级顾问。
曾作为访问学者在美国哈佛大学、麻省理工学院、宾州大学等世界一流大学商学院学习工作。
现任美国市场
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