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内容概要

《极地跨越》是中央电视台大型电视行为传播的一次成功探索。
中央电视台和凤凰卫视共同组建摄制组，从南极极点出发，穿越整个美洲大陆，历时6个月，行
程80000公里，最终到达北极极点，完成了一次规模空前的地理大跨越。
《极地跨越》一书不仅全面介绍了南极、北极和美洲大陆的地理、历史、古老文明、灿烂文化，不同
种族的生活方式、民族信仰以及社会现状，同时还有摄制组队员们的亲身经历和独特的感受。
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作者简介

亓克君，中央电视台主任编辑，《探索·发现》栏目制片人。
1989年以来，主要从事大型电视节目的创作与拍摄。
其主要电视作品有《望长城》、《大三峡》、《解放》、《胜利》、《唐山地震二十年祭》、《科教
兴国》、《澳门岁月》、《改革开放二十年》、《飞越神州》、《极
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书籍目录

序极地跨越摄制组行程示意图美丽的哈瓦那老人与海今日古巴古巴革命关塔那摩切·格瓦拉——永远
的司令在古巴的华人古巴雪茄世界的糖罐甘蔗城——特立尼达阳光沙滩音乐情怀相识巴拿巴复兴的古
城科隆：自由贸易的天堂运河的记忆穿起运河富饶的海岸自豪的同胞火山祸福蝴蝶庄园海龟的世界没
有门牌号码的城市注重教育的民族世界杯赛上的对手初识伯利兹圣裴卓岛丛林中的秘密重见天日的王
国墨西哥天堂之门奥尔梅克——中美洲文明之母奇琴伊查⋯⋯
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章节摘录

书摘              科隆：自由贸易的天堂    科隆市位于巴拿马运河大西洋一侧的入口处，是巴拿马的第二大
城市。
1855年，当贯通两大洋的巴拿马铁路落成通车，作为起点站的科隆开始成为一个繁华的都市，到19世
纪末和20世纪初，得益于巴拿马运河的修建，这里再次成为众多劳工和工程物资的集散地，科隆的重
要性也与日俱增．在科隆市中心我们看到不少这些当年在这里修筑的劳工住过的房屋，这些房屋残破
不堪，却见证了一代运河工人的辛酸命运。
    这个被围墙隔绝于科隆的自由贸易区。
是一个仅次于中国香港的世界第二大自由贸易区，也可以说是整个西半球最大的自由贸易天堂，自由
贸易区为巴拿马的经济发展注入了很大的活力。
1948年巴拿马成立了这个自由贸易区，这在当时的世界上是超前之举。
    贸易区建立以后，巴拿马政府制定了很多优惠政策，扶持贸易区的发展，巴拿马政府对在这里从事
贸易的公司不收取任何税收，他们只需要向贸易区管理局缴纳一定的管理费用，贸易区从最开始38公
顷的面积，发展到现在的400公顷面积。
全世界上大约有1500家公司在这里建立工厂，保税区、仓库，雇佣人员达2万以上。
与这里有贸易关系的国家超过120个，成为整个中南美洲最大的货物中转站。
科隆自由贸易区的进出口每年贸易总额达100亿美元，成为巴拿马经济的一个重要支柱。
    科隆自由贸易区的成功，除了得益于优越的地理位置外，这里的金融服务系统也是在拉丁美洲所仅
有的。
在自由贸易区里边，光外国银行就有一百多家，金融服务非常的迅速、周到，金融结算上速度非常快
。
另外还有一个原因，巴拿马国家虽有自己的货币，但市场上流通的全是美金，所以无论是出口商还是
进口商，都很方便。
    中国和巴拿马虽然至今还没有建立外交关系，但中巴之间友好往来却由来已久，中巴之间的贸易从
上个世纪初叶就开始了。
建国后，尤其是改革开放以来，中国和巴拿马的贸易更快了。
据统计，我国和巴拿马的贸易额最多的时候曾经达到过20亿美元，在我国向拉美国家的出口额当中，
巴拿马占到第二位，是我国一个重要的外贸伙伴。
    科隆自由贸易区里从事商贸活动的主要是外国商人，犹太人，阿拉伯人和印度人占了四分之三以上
，虽然华人经营的公司只占少数，但发展势头迅猛，其中不乏许多能人，他们的生意颇为红火。
我们在自由贸易区里见到了一位中国商人，叫李光辉，他从1988年就开始在贸易区做生意，是最早来
到巴拿马这个世界的”富矿”来淘金的中国人，现在他的公司年贸易额已达到3000多万美元。
在远离故乡的土地上遇到了中国人我们有一种亲切感，也为自己的同胞有这样一番作为而自豪。
李光辉幽默地向我们说，贸易区里的中国商人都不简单，因为他们都有中华民族的传统美德，就是吃
苦耐劳，又热情好客，吃苦能挣来金钱，热情同样能换来美元。
    在这里，电影明星不再只是活跃在大屏幕上，他们还会出现在街道边，停车场内，坐在咖啡桌上，
甚至是你的脚下。
位于好莱坞大街上的明星大道，刻着2000多位影视娱乐圈名人的姓名。
而距此几米开外玛莉莲·梦露等近200位影星曾与唐老鸭并肩留下他们的脚印，很少有人置疑好莱坞这
种对明星顶礼膜拜的传统，也没有人评论过这些大小深浅不一的手脚印对城市地面的装饰作用，只是
在经过数十年的积累后，当人们站在这里，回想起儿时的秀兰·邓波儿，或青春的奥黛丽·赫本，曾
经怎样的丰富了自己的精神世界，这片简陋而真实的水泥地才开哈响起情感的回声。
    好莱坞这座与美国电影兴盛息息相关的老城，曾经于上世纪的80年代一度走向衰败。
成为本地人绕之而行的不安全街区与庸俗观光的代表。
为了重振好莱坞的辉煌，政府与商家开始各尽所能，其中最大一项动作就是，在好莱坞大道与高蒂大
街的交接处，修建了一个大型商业娱乐中心。
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这个建筑群的最引人注目的邮分是今年才开张的科达剧院，它是奥斯卡奖金像奖在未来的数十年中指
定的颁奖新址。
    奥斯卡奖颁奖典礼重新回到了好莱坞是一件意义非常重大的事，最早的奥斯卡奖就是74年前从好莱
坞颁发的．顺着领奖之夜铺红地毯的大街，你会看到两边的灯箱上是所有的奥斯卡奖最佳影片的名字
。
从1929年开始，一直到今年的得主，影片《美丽心灵》。
当然它还有更多的空间会留给未来的影片，据说这些位置已经留到了2071年。
    中国京剧大师梅兰芳曾于1930年来到洛杉矶，在这座建筑附近以中国的京剧艺术征服了好莱坞，我
们期待着这里的灯箱在不久的将来也会刻上中国电影的名字。
    与科达剧院的华丽热烈形成对比的是好莱坞穹顶之光影院。
这座拥有21个放映厅，目前同时放映14部新片的影院，2002年3月刚刚开业，影院内部从酒吧餐厅到展
览厅礼品店一应俱全，显示出发达的美国电影发行渠道对观众心理细致入微的关注。
剧院经理介绍说，我们希望吸引的观众是那些对电影非常有感情的人，他们会珍惜我们为他们提供的
一些特殊服务。
例如，我们可以为观众预订座位，这样你就不必为了抢好座位而慌张前来。
我们每个影厅里都有领座员，在影片开始前还会对电影做背景介绍。
票价还包括停车费等等，让观众更省事。
    穹顶之光影院具有美国标准多厅影院的齐全便利，在建筑与装潢风格上幽雅时尚，而享受这一切的
代价是，一场电影的票价11美元，在周末高达14美元，超过一般影院票价50％以上。
影院经理告诉我们，这一切都是母公司，太平洋连锁影院，为了迎合目标市场的观众作出的选择。
    在好莱坞的电影工业中，有一个观众们不很熟悉，但却至关重要的角色，那就是制片人，罗燕是上
个世纪80年代中国观众熟悉的电影演员，曾在影片《女大学生宿舍》及《没有纽扣的红衬衫》中，扮
演主要角色。
十多年前，她在美国东岸留学，毕业后来到了好莱坞。
2001年，她自己做制片人自编自演的第一部大片《庭院里的女人》，被美国环球电影公司购买，并在
全球发行。
罗燕因此成为了一名好莱坞罕见的华裔女制片人。
    罗燕说她的片子大部分都不在美国境内拍，在美国境内拍价格非常高。
一般的基本价是5500万。
以5500万这个平均数拍戏的话，十部片子大概有两部到三部能挣钱，当然，它挣的时候就是好几倍的
利润了。
比如说最近的《Spider Man蜘蛛侠》等，但是也有7部片子，或者是勉强持平，或者是赔。
    罗燕正在着手拍摄3部有关中美文化的故事片和一部介绍中国的重大考古发现的10集纪录片《神秘的
东方古国》。
关于中国，罗燕说：因为以前一直不开放，所以美国对中国的了解都是一些皮毛，对中国文明的了解
就更知之甚少了。
比如说，我最近刚去埃及，发现那里有关埃及的纪录片，哪个皇，哪个王的，大概上百个小时都不止
。
但在美国，关于中国的纪录片几乎没有几个。
罗燕还向我们表示，希望能够亲手促成好莱坞与中国电影工业的合作，把美国电影的操作管理经验带
给中国人。
    ⋯⋯
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媒体关注与评论

序极地跨越    《极地跨越》是中央电视台大型电视行为传播的一次成功探索。
中央电视台和凤凰卫视共同组建摄制组，从南极极点出发，穿越整个美洲大陆，历时6个月，行
程80000公里，最终到达北极极点，完成了一次规模空前的地理大跨越。
他们不仅拍摄制作了142集精彩的电视节目，全方位介绍南北极以及美洲19个国家和地区，而且通过中
央电视台摄制组，向所到之处的国家、地区和人民宜传介绍了今日的中国，中国人今天的追求，成功
展示了今天中国国家电视台的实力。
《极地跨越》大型电视活动基本实现了节目策划之初的“把世界介绍给中国，把中国展示给世界”的
宗旨。
    《极地跨越》节目在中国电视史上，创下了地理探索节目的拍摄播出规模第一和播出效应第一的纪
录，《极地跨越》摄制组是第一个到达南极极点的中国电视摄制组，全组在多种复杂情况下，经受了
各种考验，向全国电视观众，向所到各处的国家、地区，人民展示了中国电视人的实力和形象。
    中国的电视事业是伴随着中国改革开放同步发展的。
时至今日，我们国家和民族对世界政治、经济、文化的影响力，已让全世界瞩目，正是在这样的背景
下，中央电视台肩负着宣扬和传播中华民族伟大复兴的使命，同时也积聚了足够的实力来组织和实现
《极地跨越》这样的大型电视探索活动。
摄制组所行之处，到处都感受到世界人民对我们国家、民族和人民的敬重和热爱。
每一个行业的发展都是和国家民族的命运紧密联系在一起的。
这一点我们电视人在《极地跨越》这样大型的跨国电视采访中，感受特别深刻    《极地跨越》的电视
行为传播效应使它超越了电视节目的传统观念，即超越了作为电视作品的意义，实现了大型电视行为
的多元传播效应。
《极地跨越》从策划到制作播出，所有环节都突出了一个概念，就是《极地跨越》不仅仅是一个电视
作品，它更是一次大的电视行为，它体现的不是某个人的思想和行动，而是一个台的整体形象，是我
们国家电视台大型电视行动的实力体现。
我们的摄制组在技术上克服了种种困难。
当摄制组还在拍摄途中，他们拍摄的电视节目就通过卫星、海底光缆、航空快递等形式被制作播出了
。
观众在整个收视过程中同时热切关注着前方摄制组的行踪和状况，使《极地跨越》的行为传播超越了
摄制组所行实地，而扩展辐射到了国内观众群，在收视点之上又形成了一个新的追踪点。
这种互动的、多元的传播结果就产生了良好的社会效益。
    现在，伴随着《极地跨越》一书的出版，《极地跨越》精编版(即著作版)光盘也即将面世了。
过去介绍南北两极尤其是南美各国的书籍较少，此书不仅全面介绍了南极、北极和美洲大陆的地理、
历史，古老文明、灿烂文化，不同种族的生活方式、民族信仰以及社会现状，同时还有摄制组队员们
的亲身经历和独特的感受。
相信本书的出版会大大丰富相关的知识库。
    高  峰    2003年4月18日
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