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内容概要

　　《中国旅游饭店业二十年（1986-2006）》分回顾与评论、历史文献、中国旅游饭店业协会大事记
；资料与数据；标准与规范5部分。
内容包括我国旅游饭店档次评判标准研究；关于我国旅游饭店投资失控问题的思考；星级制度法律关
系的特殊性；论我国饭店实施绿色营销的现状、任务和发展趋势等。
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书籍目录

回顾与评论从追逐市场的企业到资本追逐的产业——中国旅游饭店业二十年发展进程评论(1986
～2006)历史文献我国旅游饭店档次评判标准研究(刘晓光白京生刘晓军)关于我国旅游饭店投资失控问
题的思考(张凌云)企业文化——饭店生存和发展的基础(叶培)论涉外酒店中的主客关系及其他——海
峡两岸旅游研讨会(申葆嘉)试论酒店法律关系的特殊性——兼论酒店立法的必要性(李力)星级制度与
饭店业市场管理(魏小安)中国旅游饭店业的十大跨越——献给建国五十周年和改革开放二十年(王大
悟)关于旅游饭店发展失衡的思索(宋志伟 刘德谦)中国饭店企业集团化战略：发展模式与政策导向(邹
统钎)论我国饭店实施绿色营销的现状、任务和发展趋势(袁国宏)透析饭店可持续发展的优化模式与有
效机制——来自现代饭店实用运转学的运作理念与运营实践(张楠武建国)中国内地外方管理饭店人力
资源管理现状及对策研究(谷慧敏)试论我国经济型饭店发展的基础及意义(张辉秦宇厉新建)我国饭店
集团品牌结构的战略选择(邹益民戴维奇)“非典”对提升饭店业经营管理的启示(王建平)关于中国城
市饭店产业评价的思考(张润钢)论我国本土旅游饭店集团与跨国旅游饭店集团竞争战略的选择木具体
选择——兼论锦江国际集团竞争战略类型的选择(何建民)饭店管理实践中的常见法律问题三论(刘卫)
中国内地与中国澳门饭店法规比较研究(王新建杨文棋)论中国饭店产业结构优化的宏观目标与路径选
择(戴斌)中国旅游饭店业协会大事记辛勤服务的十年中国旅游饭店业协会大事记(1995～2005)中国旅游
饭店业协会历届负责人名单资料与数据中国旅游饭店业二十年数据公报中国旅游饭店业1984～1985年
统计资料中国旅游饭店业1987年统计资料中国旅游饭店业1988年统计资料中国旅游饭店业1989年统计
资料中国旅游饭店业1990年统计资料中国旅游饭店业1991年统计资料中国旅游饭店业1992年统计资料
中国旅游饭店业1993年统计资料中国旅游饭店业1994年统计资料⋯⋯标准与规范
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章节摘录

版权页：插图：（三）跨国公司的扩张：管理与投资20世纪90年代中期前，饭店领域中的跨国公司在
中国只是小规模介入，以管理输出的方式为主，源于业主对专业化管理的要求，这一时期的代表包括
假日、喜来登、半岛和香格里拉等。
之后，更多的跨国饭店集团进入国内，它们的影响力逐渐扩大，向多个地域市场和客源市场扩张。
加入WTO后，中国的开放和国际化进程加快，政策透明度提高，投资壁垒进一步降低，成为外资进入
的又一个“黄金期”。
目前已有30多个知名的跨国饭店集团，包括洲际、希尔顿、喜来登、万豪、雅高、四季、凯悦、香格
里拉等全球饭店知名品牌均已经进入了中国市场，进入的速度在加快。
进入方式更为灵活多样，以前以管理输出为主，近期则是管理输出、带资管理、合资、独资、特许经
营、并购等多种方式综合使用。
另外，它们还通过信息技术和与航空公司等关联产业结成战略联盟的方式扩大影响力。
国外的房地产公司、投资银行与投资基金等开始以投资、收购等方式介入国内的饭店项目或饭店企业
，主要对象是北京、上海等发达地区的高档酒店、酒店式公寓、写字楼等优质物业以及具有成长前景
的饭店企业。
跨国饭店集团已经实施了“全品牌战略”，一些顶级品牌相继进入北京、上海、广州等大城市，加上
以前的一些品牌，已形成了对当地市场的全面覆盖，国际品牌饭店成为中国饭店高档市场的领头羊。
跨国饭店集团已开始关注经济型饭店，宜必思、速8等在国内的出现证明了它们规模扩张的新动向。
目前，中国市场成为跨国饭店集团的重要战略市场，它们正逐步向网络化和集群化方向发展，已经启
动了“二线战略”，从而开辟了中外饭店较量的第二战场。
它们在占领和巩固沿海发达的大中型城市以及高档饭店市场的基础上，逐渐向内陆中小城市以及中低
档饭店市场大规模扩张，与本土饭店展开了直接竞争。
目前，跨国饭店集团的运作还仅仅停留在单体饭店，对中国的饭店集团还没有现实的并购与重组行为
，但从发展趋势来看，跨国公司把中国饭店业纳入其全球范围的市场配置和要素组合则是必然的趋势
。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游饭店业二十年>>

编辑推荐

《中国旅游饭店业二十年(1986-2006)》由中国旅游出版社出版。
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