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前言

随着我国旅游业的蓬勃发展，人们对创意思维在旅游经济中的重要作用领悟得愈来愈深刻。
许多旅游项目策划与开发的实践证明，策划是否具有创意对于旅游目的地形象的打造和提升至关重要
。
杨力民先生所著《创意旅游——讲述旅游策划的故事》，正是一本系统而清晰地阐述在旅游策划过程
中如何运用创意思维的好书。
《创意旅游——讲述旅游策划的故事》一书充满智慧与创意灵感。
全书以创意思维的方式，结合大量详实案例，论述了旅游景区、主题公园、大型演出、节庆活动、旅
游地形象、旅游宣传品、市场营销等各方面的策划方法，令人耳目一新，眼界顿开。
我与力民先生结识多年。
他思维敏捷，从事旅游宣传促进与旅游规划工作30载，亲历了中国旅游从创业到发展壮大的过程，具
有丰富的旅游策划知识，给我留下深刻的印象。
力民先生最难能可贵之处，就是具有精于钻研、擅长整合的创意才干，用创意策划为国内许多城市和
地区的旅游目的地规划作出了重大贡献。
因此，当作者提出请我为其即将出版的《创意旅游——讲述旅游策划的故事》一书做序时，我便欣然
同意。
我想杨力民先生的这《创意旅游》，对人们在旅策划中如何认识和运用创意思维有着启迪和借鉴作用
，值得从事旅游规划的专业人士、旅游开发商及经营者等阅读。
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内容概要

　　《创意旅游》一书充满智慧与创意灵感。
全书以创意思维的方式，结合大量详实案例，论述了旅游景区、主题公园、大型演出、节庆活动、旅
游地形象、旅游宣传品、市场营销等各方面的策划方法，令人耳目一新，眼界顿开。
　　我与力民先生结识多年。
他思维敏捷，从事旅游宣传促进与旅游规划工作30载，亲历了中国旅游从创业到发展壮大的过程，具
有丰富的旅游策划知识，给我留下深刻的印象。
力民先生最难能可贵之处，就是具有精于钻研、擅长整合的创意才干，用创意策划为国内许多城市和
地区的旅游目的地规划作出了重大贡献。
因此，当作者提出请我为其
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作者简介

扬力民，文化旅游学者，辟德企业创始人，河南省政协常委，深圳市总商会副会长山东、四川、广东
、胰西、河北、宁波等省市旅游顾问。
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书籍目录

序言前言第一章 另眼看旅游什么是旅游从四大菜系看中国旅游格局中国入境旅游的三大特色主题旅游
产业就是要实现旅游资源向旅游商品的转化中国旅游业面临前所未有的发展机遇旅游业的发展最需要
卓有成效的旅游策划第二章 夏活百变的旅游策划什么是策划旅游策划旅游策划与旅游规划旅游策划方
法第三章 旅游景区(点)策划景区是历史文化的折射，是现代生活的反映景区产品知多少景区策划的基
本方法景区的定位与布局景点的设置景区内一定要有亮点——鼎定乾坤第四章 旅游文化策划文化——
旅游策划的生命之源虚实相生：历史传说整合策划道法自然：旅游文化提升策划民俗信仰旅游文化策
划旅游吉祥文化策划第五章 主题公园策划主题公园发展概述主题公园策划原则主题公园策划案例解析
空间有限、创意无限第六章 乡村旅游策划乡村旅游的定义乡村旅游的类型乡村旅游的意义乡村旅游的
开发与策划第七章 旅游演出策划旅游演出成功法则韶乐九成，凤凰来仪——“丹霞映韶乐”大型旅游
演出策划构思唤醒天下第一绝——“雷州换鼓”大型旅游演出策划方案走向鼎盛一“鼎盛时代”大型
旅游演出策划方案轩辕黄帝，中华始祖——“丙戌年黄帝故里拜祖大典”策划方案第八章 旅游产品策
划大旅游概念下的旅游产品饮食策划住宿设施策划旅游交通策划旅游纪念品开发旅游服务第九章 旅游
目的地形象策划把脉旅游目的地形象旅游目的地形象策划的基本理论总体形象整合策划——解析河南
旅游形象打造品牌——解析梁祝爱情旅游品牌策划第十章 旅游营销策划旅游营销旅游营销策划的市场
问题旅游营销策划的新趋势旅游营销的依托——城市营销第十一章 旅游节庆活动策期旅游节庆活动概
述旅游节庆活动策划的内容芝麻开花节节高——第二届南昆山生态旅游文化节策划方案三问三答——
惠州生态休闲旅游节暨罗浮山旅游文化节策划纪实第十二章 旅游宣传品策捌关于旅游宣传品旅游宣传
品分类旅游宣传品策划案例分析参考文献后记
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章节摘录

（1）灵魂，人的精神所在。
没有灵魂的人是可怕的，没有灵魂的景区也是死气沉沉、毫无吸引力可言的。
旅游景区的灵魂就是“主题”，有了它，景区内的景观、设施、活动才能有机串联交相辉映，景区才
能灵动多彩。
（2）骨架，人的躯体支撑。
对旅游景区策划来说，确定景区的功能定位就是为景区搭建基本骨架，需要策划者对市场有准确的把
握。
在资源的客观分析与评价、对市场的调研与判断，以及对国内外旅游发展趋势的宏观把握基础上，才
能搭好这个基本的骨架。
（3）血肉，人的鲜活质料。
皮包骨的人不好看，没有血肉的景区也很难吸引人。
这里的血肉就是指人性化的项目设计。
通过具体的项目让游客感受到，景区不是与人隔绝的、不是冷冰冰的，而是敞开怀抱、温暖鲜活的。
（4）气质，意境是我们要赋予景区的气质。
或恬淡幽静，或热情奔放。
使之在潜移默化间对游客产生持久的吸引力。
（5）仪容，人靠衣裳马靠鞍，恰当的服饰、仪容能为我们锦上添花。
具体到旅游景区，游人最直观接触的就是景观设计。
所以，得体的景观也是一个景区必不可少的构成要素。
需要注意的是。
景观设计策划必须与主题、项目、意境相吻合。
一般的景观设计师都能作出精彩的景观设计。
但是不是切合旅游景区的主题、项目、意境，就另当别论了。
在景观策划中千万不要犯“给张飞穿西装”的笑话。
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后记

《创意旅游》旨在为研究、教授和学习旅游策划者提供一本实战性参考书。
全书结合大量翔实的案例，用个案与现象结合、陈述与探源互动的手法，分析了旅游景区、大型演出
、节庆活动、主题公园、目的地形象、旅游文化、旅游产品、宣传品，以及营销策略等各方面的策划
，力求全方位多角度地解答在旅游策划过程中应当如何创意思维。
笔者以旅游从业30年来对创意旅游的思考和观点集腋成裴，恰如检视自己的小儿随岁月流转逐渐懂事
、不断成熟一般，是一个五味杂陈的过程，非身临其境难知其中酸甜苦辣。
著书的过程也是重新认识自我、认识创意旅游的过程，笔者伏案之时再三感叹：虽然创意旅游在我国
尚处于起步时期，但其契台旅游潮流之紧密、发展势头之迅猛，必将对21世纪中国旅游业产生越来越
广泛、越来越深刻的影响。
《创意旅游》若能为旅游从业者开启对创意旅游的更多思考，能使此书的读者从中获得一瓢一饮之裨
益，对中国创意旅游的发展尽自己一点薄力，则笔者多年来的殚精竭虑也足以慰藉了。
成书之前，笔者曾摘录部分章节内容应邀为诸多省、市相关部门作《创意旅游》、《区域旅游开发设
计》、《旅游市场营销》等学术报告，为当地如何以旅游开发拉动经济发展等问题进行深入阐述，普
遍收到较好的评价。
许多听众朋友来信来电，急切盼望能尽快看到《创意旅游》的全部内容。
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编辑推荐

《创意旅游》：讲述旅游策划的故事。
创意是头脑风暴，怎样把风暴变成财富，这是旅游的核心价值。
旅游属创意经济范畴，旅游卖的不是资源，旅游卖的是创意。
资源不等于产品，产品不等于商品，只有用创意去“点石”，资源才有可能变成商品。
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