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内容概要

　　《旅游目的地营销与管理》基于团体购买者行为的天津会奖旅游营销创新、北京奥运旅游的平台
竞争优势与整合营销策略研究、旅游目的地形象塑造中的公共关系策略研究等内容。
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编辑推荐

《旅游目的地营销与管理(第一届南开旅游国际研讨会论文集)》由徐虹和姚延波主编，本书内容包括
：基于团体购买者行为的天津会奖旅游营销创新、北京奥运旅游的平台竞争优势与整合营销策略研究
、旅游目的地形象塑造中的公共关系策略研究等内容。
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