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内容概要

进入新时期，我国旅游产业发展模式正在进行历史性的转型。
张辉编著的《中国旅游产业发展模式及运行方式研究》以中国旅游产业转型的历史背景作为分析基础
，对旅游产业发展模式及运行方式的诸多方面进行了较为全面的论述，既探讨了旅游产业定位、旅游
调控机制、旅游产品创新、旅游市场秩序等旅游业实践中的重要问题，同时又结合区域旅游合作、旅
游企业“走出去”战略、散客化等新的发展趋势进行了分析，为我国旅游产业运?的研究构建了一个较
为完整的体系和框架。
研究中较多地引入制度经济学理论对旅游产业发展进行分析，既丰富了旅游产业经济学的理论，同时
对我国旅游产业实践也具有一定的借鉴价值。
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张辉，北京交通大学旅游系主任，教授；陕西师范大学“三秦学者”岗位特聘教授、博士生导师。
北京市旅游学会副会长，中国旅游未来学会副会长，《旅游管理》（人大报刊复印资料）、《旅游科
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长期从事旅游经济宏观理论与旅游产业研究，先后主持多项国家级研究项目。
出版《旅游经济学》、《旅游经济论》等著作十余部，在《光明日报》（理论版）、《经济日报》（
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章节摘录

版权页：插图：然而，在此过程中，旅游目的地的概念弱化，这对于旅游产业链的延长和旅游经济收
益的提高形成重大障碍。
同其他经济产业不同，旅游产业链的长短与旅游者的旅行距离、旅游类型和旅游目的地性质相关。
在旅游目的地空间体系中，旅游景区仅仅是一个提供单项游览功能的空间载体，因此，以旅游景区为
依托，一方面使旅游消费受到限制，不能充分发挥旅游经济的关联性特点；另一方面强化了景区在旅
游发展中的依赖性，必然加重了旅游资源的开发强度，不利于自然环境的保护。
旅游经济是企业经济与地理经济的结合，只有同时将景区开发与目的地经营列入发展重点，在景区开
发与规划中推进目的地建设，在目的地经营与形象推广时兼顾不同景区的发展定位，才是健康的、协
调的旅游发展之路，才是旅游经济做大、做强的重要动力。
（六）旅游企业国际竞争和国内竞争的不协调旅游产业的市场竞争力是由旅游目的地竞争力和旅游企
业竞争力共同构成的。
我国作为世界第一大旅游目的地国家，在整体旅游形象日益提升的情况下，旅游企业国际竞争的弱化
成为我国立足世界旅游市场的短板。
以获取旅游外汇收入为目的的旅游产业，必然伴随着国际化投资行为弱化的现象，严重阻碍中国旅游
企业国际化竞争的步伐。
世界旅游发达国家旅游产业发育过程表明，在旅游经济全球化条件下，一个国家旅游企业竞争力的高
低是与这个国家的旅游企业全球化发展和跨国经营行为相联系的，而这些又与这个国家居民的出国旅
游行为相关联。
世界知名的跨国旅游企业之所以出现在美国、日本和德国这些重要的客源地国家，正是这种经济联系
和经济规律的现实表现。
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编辑推荐

《中国旅游产业发展模式及运行方式研究》由中国旅游出版社出版。
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