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内容概要

　　《中国骨干旅游高职院校系列教材:中国旅游客源国与目的地国概况》内容简介：中国已经成为世
界旅游大国，正在向世界旅游强国的目标奋进。
了解我国旅游客源国和目的地国家的社会人文、政治经济和旅游业知识，是旅游从业人员必备的基本
知识。
《中国骨干旅游高职院校系列教材:中国旅游客源国与目的地国概况》就是基于此前提编写而成，分九
章介绍了国际和国内旅游业总论、亚洲旅游区、欧洲旅游区、美洲旅游区、非洲旅游区等旅游客源国
和目的地国家，全面地阐述了其地理环境、发展历史、政治制度、经济概况、旅游资源、标志性景点
、主要城市、民俗风情等。
既突出了中国近年来主要的旅游客源罔和目的地国，也兼顾了极具潜力的旅游客源国和目的地国。
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章节摘录

版权页：   插图：   （2）从国内形势看。
《国务院关于加快发展旅游业的意见》（以下简称《意见》）以及各省市区根据《意见》精神出台的
加快旅游业发展的政策性文件为“十二五”期间我国旅游业发展营造了前所未有的良好环境。
从宏观上说，“十二五”时期我国将坚持扩大国内需求特别是消费需求的方针，促进经济增长由主要
依靠投资、出口拉动向依靠消费、投资、出口协调拉动，由主要依靠第二产业带动向依靠第一、第二
、第三产业协同带动转变。
《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十二个五年规划的建议》明确提出“把扩大消费需求作为
扩大内需的战略重点”和“把推动服务业大发展作为产业结构优化升级的战略重点”，将“积极发展
旅游业”作为建设现代产业体系的重要内容。
同时，将深化改革开放，保障和改善民生，加快收入分配调整。
这一系列政策也都将推动旅游业加快发展。
中国入出境旅游形势喜人，表现出强劲的增长势头。
 2.挑战 我国旅游业处于关键的战略提升期，既充满了发展机遇，也面临着很多挑战和困难。
虽然我国接待人境旅游人数和旅游外汇收入连年大幅度增加，但与国际旅游发达国家及我国的旅游资
源潜力相比，我国吸引的海外旅游者仍然很少。
长期以来，我国国内旅游发展中存在的“一流资源、二流开发、三流服务”的粗放型增长方式，影响
了旅游产品的档次和品位，制约了旅游产业素质的提升。
 （1）生态环境的恶化问题。
由于开发过度和管理不善，中国正面临严重的环境问题，生态环境的质量下降，经济环境亟待改善，
为旅游的发展创造一个社会、文化、环境皆优的旅游大环境势在必行。
 （2）旅游产品比较单一，缺乏趣味性、娱乐性和参与性。
多年来，我国的旅游产品结构一直是以观光、团体旅游为主体，产品类型显得过于单调，与国际旅游
市场产品细分、多样、专项、灵活的特点有很大差距，难以吸引国际旅游市场上十分活跃的青年游客
、女性游客、各种专项旅游者，也不能满足越来越多的商务散客和大众游客的需求。
 （3）旅游设施不完善，旅游服务水平较低。
能为外国游客提供的特殊服务较少，而且许多设施和服务远没有达到国际水准，因而影响来华客源量
。
同时，因国内旅行社削价竞争带来的服务人员素质、服务水平下降，接待质量差等问题也屡见不鲜。
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编辑推荐

《中国骨干旅游高职院校系列教材:中国旅游客源国与目的地国概况》既可作为高等院校、高职院校旅
游管理专业的教材，也可作为旅游行业从业者和普通旅游者的参考书。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游客源国与目的地国概况>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


