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内容概要

　　本书从旅游景区规划的概念入手，以旅游资源学、旅游经济学、旅游地理学、市场营销学、旅游
管理学等为专业基础，融会区域规划理论、旅游产品开发理论、旅游需求构成理论、景观生态学理论
以及旅游风景区规划规范、森林公园规划规范、自然保护区规划规范等理论与规范、规定，并结合旅
游景区规划实践与规划研究发展编；而成。

　　本教材以培养学生的旅游职业能力为本位，基础理论部分以突出其应用性为目的，以必需、够用
为度，讲清概念，强化应用能力，具有针对性。
注意紧密结合新时期、新形势下的景区规划中出现的热点问题进行分析，体现时代特征。
知识应用突出实践性和实用性，配以大量案例和相关链接，强调理论与实践的对接，简洁明了，便于
学生理解。

　　本书除了可以作为高职高专旅游类专业的教材使用之外，也可以作为旅游景区从业人员的培训和
自学用书。
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章节摘录

版权页：   插图：   （一）形象导向模式产生的背景 形象导向模式产生的社会背景。
在旅游规划与开发的演进发展阶段，大众化旅游的普及度越来越高，可供旅游者选择的旅游目的地数
量也在增多，旅游市场上呈现出异常激烈的竞争态势。
在这种激烈的市场竞争环境中，各旅游企业或旅游目的地均遭遇旅游增长乏力、经济效益不佳的困境
，这一状况与世界旅游业的迅猛发展形成了一定的差距。
面对这种状况，人们开始寻求旅游规划与开发的新模式来推动旅游业的可持续发展。
 形象导向模式产生的实践背景。
在形象导向模式出现之前，旅游规划与开发的实践通常都是依靠高质量的旅游资源以及满足旅游者消
费需求的旅游产品来进行的。
但是，随着旅游规划的进一步发展，旅游规划工作者认识到，一流的旅游资源和迎合市场需求的旅游
产品并不是一件易于做到的事情，而且他们发现旅游者对旅游目的地的选择并不总是取决于上述因素
。
旅游规划与开发工作中应当优先解决待开发地区的旅游综合形象定位问题。
为此，在进行旅游规划之前，应研究旅游者对旅游目的地的认知状态，并设计出一整套能有效地传播
旅游地目标形象的方案，只有这样的规划与开发才能适应不同类型旅游开发地的要求。
 （二）形象导向模式的内容 1.形象导向模式关注的焦点 形象导向模式是从系统开发的角度，对旅游目
的地进行整体的形象策划和旅游业发展规划，它通过对目的地旅游形象的塑造与提升来达到区域内旅
游资源的有效整合和可持续开发利用的目的。
该模式中关注的焦点问题包括：旅游地的综合开发以及旅游地的整体形象的塑造与提升。
 （1）旅游地的综合开发。
一般来说，旅游规划与开发是将旅游地系统的各个部分按照其内在的功能联系组合成一个开发的整体
，并对该旅游地综合体进行包括市场、资源、产品、形象、营销、环境、人力、资本等内容的全面综
合开发，使旅游地的开发和其今后的经营与管理达成一致，并促进旅游地产业结构的调整和升级。
这就是旅游开发地今后能够保持持续稳定发展的关键所在。
 （2）旅游主题形象塑造与提升。
从旅游心理学的角度来看，旅游者对旅游目的地的认识首先要通过感觉器官形成一定的初始印象，然
后才有可能进一步进行考察和研究，进而选择其作为旅游目的地。
可见，在旅游地的发展过程中，旅游者对旅游目的地的选择不是受制于客观环境本身，而是由于旅游
地对旅游者认知形象的影响。
因此，旅游规划与开发中要使旅游开发地取得良好的经济效益就必须对旅游地的旅游主题形象进行统
一的设计策划和传播规划，这是形象导向模式下旅游规划与开发工作的另一个关注焦点。
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