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内容概要

商标文化是中华民族文化园中绽放出的一朵奇葩，随着市场经济的繁荣日益引人注目。
本书聚焦商标，从历史、文化、竞争、审美、发展等方面，多视角、全方位地察隐烛幽，透视扫描，
解读那一个个维系着企业生存发展、生动而又鲜活的商标符号。
翻开此书，你可以看到一个五彩缤纷，具有挑战性的商品世界。
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