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内容概要

这是一本读懂了美国判例而写就的一本美国知识产权法教科书。
较为全面地介绍了美国知识产权法律。
内容所涉：专利法、商业秘密法、版权法、商标法、反不正当竞争法和形象权法以及对外观设计的专
利权保护、版权保护、商标权保护和反不正当竞争的保护等；并在相关章节讨论了美国知识产权保护
中联邦法与州法的关系及这种关系对知识产权保护的影响。
    书的最大特点是“以案说法”，即应用典型判例，通说制定法的基本含义及适用，寓教于乐。
    读者可以美国知识产权法为背景看中国的知识产权现状，以期推动中国知识产权制度建设。
    既可作为高等院校从事知识产权教学和学习的参考用书，也可为执法部门提供司法参照。
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作者简介

李明德，1978年考入北京大学，先后在北京大学历史系、法律系获得历史学学士、法学硕士和法学博
士。
1995年1月到1997年1月在美国华盛顿大学法学院作访问学者，学习和研究美国知识产权法。
2001年2月到8月在德国马普知识产权法研究所担任客座研究员，研究欧盟和德国知识产权法。
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书籍目录

第一章 概论   一、联邦法与州法   二、知识产权与自由竞争   三、知识产权的范围 第二章 专利获得要
件   一、引言   二、 专利的客体   三、新颖性   四、非显而易见性   五、实用性   六、植物新品种 第三章 
专利的侵权与救济   一、专利权的内容与保护期限   二、 专利侵权的概念   三、 直接侵权：字面侵权与
等同侵权   四、间接侵权：引诱侵权与帮助侵权   五、进出口中的侵权   六、未侵权的辩解   七、侵权
的救济 第四章 专利侵权中的等同理论        ——希尔顿化学公司案述评   一、引言   二、案情简介   三、
等同理论是否继续有效   四、“逐一技术要素”原则   五、“功能-方式-效果”三一致与“实质性相同
”   六、禁止反悔原则   七、确定等同的时间   八、等同理论的客观性   九、陪审团与法官的作用   十、
联邦巡回上诉法院   十一、几点结论 第五章 商业秘密法        ——从“杜邦公司诉克利斯托夫”谈起   一
、引言   二、案情简介   三、商业秘密法与专利法   四、商业秘密的构成   五、正当与不正当手段   六、
第三人的责任   七、商业秘密法的宗旨   八、商业秘密的法律救济 第六章 版权的客体   一、引言   二、
表述与思想观念   三、作品的原创性   四、作品的固定   五、作品的种类：一般规定   六、作品的种类
：编辑作品和演绎作品   七、作品的种类：其他问题 第七章 版权的内容   一、版权标记与版权注册   二
、版权的内容   三、版权的限制与例外   四、版权的归属与转移的终止   五、作者的精神权利 第八章 版
权的侵权与救济   一、版权侵权的认定   二、代位侵权与帮助侵权   三、侵权的意图   四、合理使用   五
、诉讼时效   六、版权侵权的救济 第九章 网络环境中的版权保护   一、作品在网上的传播及其权利   二
、技术措施   三、版权管理信息   四、权利的限制与例外   五、法律救济 第十章 商标的构成与商标权的
获得   一、引言   二、商标的种类   三、商标的要素   四、不得作为或限制作为商标的标记   五、商标的
显著性   六、商标权的获得   七、联邦商标注册 第十一章 商标的侵权与救济   一、混淆的可能性（上）
  二、混淆的可能性（下）   三、反向混淆   四、连带使用   五、平行进口   六、未侵权之辩解   七、第
三人责任：帮助侵权与代位侵权   八、救济措施 第十二章 反不正当竞争法   一、引言   二、假冒   三、
虚假广告   四、毁人商誉   五、淡化   六、盗取他人商业价值 第十三章 外观设计的法律保护   一、引言  
二、专利法的保护   三、版权法的保护   四、商标法的保护   五、反不正当竞争法的保护   六、几点归
纳 第十四章 形 象 权   一、引言   二、形象权的概念   三、形象权的客体   四、形象权的限制   五、形象
权的保护期   六、形象权的侵权与救济 主要参考书目 后记
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