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内容概要

　　人类与自然界的关系，从某种意义上就是人类消费行为、消费方式与对自然的开发、利用或破坏
的关系。
尽管我们不能绝对地说自然生态的变化均因人类消费所为，但是，面对目前全球积重难返的资源危机
和环境危机，毋庸置疑，人类消费扮演了极其重要的角色。
正是近现代社会以来人类不良消费模式所带来的消费问题很大程度地改变了我们的生态环境，并严重
地腐蚀和影响着我们的社会风气。
不受限制的消费欲望在逻辑与现实中必然造成人与自然的对峙，并进而导致生态危机和资源枯竭问题
。
为此，必须改变传统消费模式，建立一种符合生态规律要求的、生态化的消费模式——生态消费模式
。
　　本书正是基于对转变人类消费模式的极大关注而提出了运用法律进行生态消费保障的主张和思考
。
生态消费对于传统消费方式的超越和变革，决定了它不是一般意义上的问题，而是关系到人类活动的
重大社会问题，这也决定了生态消费当属法律保护和调整的范畴。
因此，本书力图在环境与资源保护法学的体系范围之内，探讨和建立一套在消费领域发挥作用，规范
人们在消费活动中按照生态规律进行消费的法律规范体系，这套法律规范体系就是本文所称的生态消
费法。
　　本书在对消费问题、生态消费内涵等进行阐释的基础上，论证了法律保障生态消费的应然与实然
，对生态消费法的一般原理进行了研究，就生态消费法中的作为法律主体的人的特性、生态消费法的
伦理观和生态消费法的价值取向进行了研究，并在前述理论研究的基础上，从产品环境标志法律制度
、消费者社会义务的确立、政府绿色采购制度以及消费税收调控制度等多个层面和角度，对生态消费
法律规范体系的构建内容进行了深入研究。
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