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内容概要

本书共三编七章：　　第一编分两章，主要从考察世界各国消费都保护立法的演变历程入手，透视了
涉外消费者保护法的发生机制，涉外消费者保护的直接动因和方式，探讨了涉外消费者保护法的概念
、性质、渊源、原则、特点、基本内容、调整对象和价值取各等，并分析了涉外消费者的法律界定、
权利及其争端决机制。
　　第二编分三章，该编主要通过对世界各国国内立法关于消费者保护的不同具体规定进行系统的比
较研究，分析了各国在消费者保护政策、消费合同、产品责任‘教育消费’旅游消费、网络消费、消
费诉讼以及广告、服务、价格、商标等领域的不同规定，并指出其差异中也存在着强劲的统一化走势
。
　　第三编分两章，主要在阐述我国消费者保护立法的历史渊源、法律现状、立法缺陷和欧美影响等
的基础上，指出我国消费者权益的保护正处于内忧外患的紧急关头、创建和完善我国涉外消费保护立
法体系已成为当务之急。
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规则（节选）
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章节摘录

　　第一章 跨国消费者保护的发生机制　　第一节 跨国消费者保护概述　　一、 渉外消费者的法律
界定　　（一）消费者的概念　　消费关系作为一种社会关系，由主体、内容和客体三部分组成。
消费关系的主体即消费者，是指为满足生活需要而购买、使用商品和接受服务的个体社会成员；消费
关系的内容是指消费主体所享有的权利和义务；消费关系的客体是指消费的内容所指向的对象，包括
物和行为。
人类社会历史的发展表明，消费是社会生产过程的终点和归宿，它包括生产消费与生活消费。
生产消费寓于生产过程之中，是指在生产过程中生产器材、原材料、燃料、机械、电子产品等生产资
料和劳动力的消费；生活消费包括人类生存需要的基本消费和精神文化消费，基本消费是指公民对衣
、食、住、行等生活需要的消费，精神文化消费是指公民为满足精神文化生活需要的消费活动，如唱
歌、跳舞、听音乐、看电视（影）、登山、摄像、旅游等。
我们这里只探计生活消费，即狭义的消费活动，其内涵和外延随着社会生产力的发展而不断发展和变
化。
 　　⋯⋯
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