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前言

　　知识产权从市场中来，也必须回到市场中去。
基于此，在多年的知识产权理论研究和教学工作中，本人一直非常关注知识产权法律制度的实施情况
，希望从实践和理论两个层面的结合，寻求知识产权研究成果得以服务知识产权实践的途径。
近年来，与知识产权相关的重大事件时常见诸报端，成为课堂教学和学术研究的对象，也成为本人在
承担国家有关机关委托的立法和司法解释起草等工作过程中的思考对象。
随着我国知识产权立法的日益完善，相关的法制宣传气知识产权教育活动也逐步在全国范围日益深化
，保护知识产权的法治意识正逐步深入人心。
从内在的知识产权意识到保护与运用知识产权的外在行动的转变，会受到一系列条件的制约与影响。
我国企业的研发和自主创新能力不高，普遍缺乏知识产权保护意识，这是我们不可回避的现实。
外国企业频频以知识产权为武器对中国企业实施打压．表面上是知识产权侵权纠纷，但本质上则是企
业之间的市场之争。
　　加入世界贸易组织之后，企业作为市场主体对知识产权的认识在逐步提高，许多企业成立专门的
知识产权部门，积极保护自己的知识产权，处理相关的知识产权事务，这无疑是一个十分可喜的现象
。
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内容概要

丛书考虑了我国企业的实际情况和部分行业的特点，通过企业知识产权管理活动中的成功经验与失败
教训的总结归纳，面向企业有针对性地提供系统而全面的知识产权解决方案。
    丛书通过典型案例透彻剖析，较好地将知识产权制度的理论知识与企业知识产权实践结合起来，使
丛书兼具理论性和实用性，增强了阅读的生动性和针对性。
    古人云：“徒法不足以自行。
”只有作为市场主体的企业充分认识到了知识产权的重要性，并将保护自己的知识产权和尊重他人的
知识产权从遵守法律的被动要求内化为企业的主动行为，才能够真正有效地贯彻知识产权法。
    丛书在国家实施知识产权战略之际问世，无疑为中国企业送来及时雨，有利于提升我国企业的知识
产权运用与管理水平。
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作者简介

　　于泽辉，北京市集佳律师事务所和北京集佳知识产权代理有限公司合伙人会议主席。
兼任国际保护知识产权协会（AIPPI）中国分会理事，中华商标协会常务理事。
发表《论侵害人身权的精神损害》、《关于北京市外来人口的调查报告》等论文数篇，主编、与他人
合作出版《商标专利代理》、《商标指南》、《知识产权战略与实务》系列出版物等图书。
　　　　　　　　　　　　　　　李雷，北京集佳知识产权代理有限公司副所长，从事知识产权工作
多年，代理了大量专利、商标案件，精于专利战略，善于为企业提供整体知识产权解决方案，使企业
能够有效地将公司管理与知识产权管理相结合，曾为多家知名公司提供知识产权保护方案，与多家大
型企业及著名公司建立了良好的长期合作关系。
发表《名字与牌子——运动员姓名的市场化》、《企业内部的商标管理》、《给改名换标一个理由》
等文章。
受邀为中国海洋石油总公司、北京广播电台等多家企、事业单位做知识产权讲座。
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连续三年不使用商标及撤销复审答辩　第十章 商标驳回复审　第十一章 商标异议复审及复审答辩　
第十二章 商标争议及争议答辩第三篇 企业商标诉讼保护　第十三章 与商标授权有关的行政诉讼案件
　第十四章 商标侵权民事救济途径　第十五章 涉及商标侵权的行政解决途径　第十六章 商标侵权刑
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作编后记实例目录　第一章 商标权取得概述　第二章 商标定位，设计、检索——优秀商标的起点　
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十章 商标驳回复审　第十一章 商标异议复审及复审答辩　第十二章 商标争议及争议答辩　第十三章 
与商标授权有关的行政诉讼案件　第十四章 商标侵权民事救济途径　第十五章 涉及商标侵权的行政
解决途径　第十六章 商标侵权刑事救济途径　第十七章 企业基础商标管理工作　第十八章 企业转向
商标管理工作
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章节摘录

　　第一章 商标权取得概述　　第一节 商标权　　一、商标的概念及法律特征　　“商标”，是指
“任何能够将自然人、法人或者其他组织的商品或者服务与他人的商品或者服务区别开的文字、图形
、数字、三维标志和颜色组合，以及上述要素的组合”。
商标权是商标专用权的简称，是指商标注册人在法律规定的有效期限内，对其经商标主管机关核准的
注册商标依法所享有的权利，包括商标注册人对其注册商标的排他专用权、收益权、处分权、续展权
和禁止他人侵害的权利。
其中商标专用权，是商标权的核心，是商标专用权人对其注册商标享有充分支配和完全使用的权利。
商标处分权，包括商标转让权和商标使用许可权，是商标专用权人按照自己的意愿处理其商标专用权
，可依法转让，也可依法许可他人使用。
　　商标权具有以下法律特征：　　1．独占性　　又称专用性、垄断性，是指商标注册人对注册商
标所享有的独占使用权，任何人未经商标注册人同意，不得使用该商标。
　　2．时间性　　商标权为有一定期限的权利，在有效期内才受到法律的保护，超过法定期限即丧
失法律效力。
根据《商标法》规定，商标权有效期l0年，自核准注册之日起计算，期满前6个月内申请续展，在此期
间内未能申请的，可再给予6个月的宽展期。
续展可无限重复进行，每次续展期10年。
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编辑推荐

　　时下，关于商标的话题在新闻媒体中屡屡被提起，很多企业都在被侵害或成功的事例中认识到了
商标的重要性，但是，当市场上的不正当竞争者、伪劣假冒他人产品者获取巨大利益时，多数的经营
者还尚未认识到商标的重要性，以及应如何依法保护自己的商标。
 正是在这种环境下，本书应运而生，本书采用了大量当今最新的案例，注重理论与实际相结合的实务
分析，对每一个问题在阐述商标制度基本理论和法律依据的同时，都紧密结合了相关典型案例。
全书分四篇分别地介绍了企业商标权的取得、商标异议、复审、争议和商标撤销、商标权的司法及行
政保护以及企业商标管理这四个部分的内容。
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