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内容概要

　　抽样调查设计是抽样方法与具体情况的有机结合。
作为抽样方案的设计者，应重点了解各种抽样方法的特点、彼此之间的关系和差异及其应用条件和环
境。
抽样方法是工具，服务于调查。
各种抽样方法没有优劣之分，但适用于不同的条件或环境。
因此，在进行抽样设计时，设计者还需要充分认识特定调查项目的目标、内容、实施条件和环境，根
据调查的特定条件和环境，选择最为适合的抽样方法。
　　《企业抽样调查方法及其应用》以帮助读者能够具体应用抽样方法为目标，尽量避开复杂的数学
推导过程，主要以国家统计局企业调查队多年实施企业抽样调查的实践为背景，利用实际调查数据和
调查实例，结合实际工作中可能遇到的问题，解释和说明各种抽样方法的特点及其在企业调查中的应
用。
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