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内容概要

　　伴随着我国改革开放的历史进程，高等学校的公共关系教育从无到有，在提高大学生的综合素质
中发挥了积极的作用。
公共关系意识和公共关系知识在大学校园得到了广泛普及。
公关选修课已成为大学生人文选修课中最受欢迎的课程之一。
　　作为多年从事公共关系学教学与理论研究的教师，在教学实践中，我们既对这门学科的发展和产
生的影响感到欣慰，同时也感到在新的世纪，面对社会对人才的新的要求，现有的教学内容及形式都
需要调整和充实。
原有的以培养专业公关人员为目的、以社会组织为主体、系统介绍公关理论的专业课的教材体系，并
不适应广大学生特别是理工科专业学生的需求。
他们希望公关这门课程能更多地为他们建关系、塑形象、推销自我服务。
因此，公关教学重要的并不在于是否较完整地给他们介绍公关理论体系，而应更加突出教学内容的针
对性和实用性。
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