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内容概要

　　作为一门涉及经济学、心理学、社会学、人类学、哲学等多门学科知识，但又独树一帜的边缘性
应用科学，管理学不仅广泛应用于各类经济活动，而且也是社会各类非经济组织，如学校、医院、军
队和政府等管理的理论及方法基础。
因此，为了提高工作效率和生活质量，在各个领域工作的人，都有必要学习和掌握一些管理学的理论
和方法。
对于将来成为社会各行业中坚力量的高等院校的学生来说，更应当将管理学知识作为自己成才的重要
素质来认识。
　　《管理学基础》以充分体现管理学的应用性、实用性作为编写的指导思想。
在内容上区别于一般管理学教材主要介绍理论的特点，如将生产管理、市场营销管理和财务管理等在
人们的生产和生活实践中常用的理论和方法纳入体系，形成从一般管理理论与特定管理活动相关理论
及方法相结合的新体系；并大量结合管理活动的具体案例，使学习者能够更加容易理解和掌握有关管
理方法；对初学管理学的读者和需要直接应用的读者更为适用。
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编辑推荐

作为一门涉及经济学、心理学、社会学、人类学、哲学等多门学科知识，但又独树一帜的边缘性应用
科学，管理学不仅广泛应用于各类经济活动，而且也是社会各类非经济组织，如学校、医院、军队和
政府等管理的理论及方法基础。
因此，为了提高工作效率和生活质量，在各个领域工作的人，都有必要学习和掌握一些管理学的理论
和方法。
对于将来成为社会各行业中坚力量的高等院校的学生来说，更应当将管理学知识作为自己成才的重要
素质来认识。
    本书以充分体现管理学的应用性、实用性作为编写的指导思想。
在内容上区别于一般管理学教材主要介绍理论的特点，如将生产管理、市场营销管理和财务管理等在
人们的生产和生活实践中常用的理论和方法纳入体系，形成从一般管理理论与特定管理活动相关理论
及方法相结合的新体系；并大量结合管理活动的具体案例，使学习者能够更加容易理解和掌握有关管
理方法；对初学管理学的读者和需要直接应用的读者更为适用。
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