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内容概要

　　《北京林业大学重点建设教材：现代广告理论与实务（第2版）》在继承和发扬已有的广告学理
论的基础上，大量吸收新的研究成果，并密切结合广告实践，以现代广告活动为主线，立足工商企业
，立足现代市场经济，旨在为企业领导、企业市场营销人员、广告人员和可能在将来涉足企业广告活
动的非广告专业的经济管理类在校学生提供广告理论和实务指南，使之真正驾驭广告这一促销手段，
为企业整体市场营销服务。
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