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内容概要

　　《21世纪全国高职高专财经管理系列实用规划教材：市场营销学》是为了适应21世纪企业营销的
实践以及全国高职高专财经管理类专业教学需要，集多所院校长期从事市场营销学教学工作的专家、
学者的经验以及总结了国内外有名的营销案例的基础上编写而成。
　　《21世纪全国高职高专财经管理系列实用规划教材：市场营销学》分为10章，全面介绍了市场营
销的基本理论、方法和技术；介绍了营销观念的新发展，营销的环境和市场调查与预测的方法；阐述
了市场竞争战略、目标市场战略和市场营销组合中的产品策略、定价策略、分销策略和促销策略；从
管理的角度介绍市场营销组织、市场营销计划的编制与执行、市场营销控制等内容。
在强调准确阐明营销基本理论的基础上，突出学科新发展，力求理论和实践相结合，注重针对性、可
操作性。
小书以学生为中心，注重实践能力培养，设计了案例导入、思考与练习、案例分析等内容，把基小理
论与前沿理论、理论知识与实践能力、课堂导学与课外自学融为一体。
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编辑推荐

　　《21世纪全国高职高专财经管理系列实用规划教材：市场营销学》既可作为高等职业院校相关专
业的教科书，也可作为从事企业管理的在职人员的培训教材。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


