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内容概要

　　《中国林产品：流通、市场与贸易》共分为林产品流通、林产品市场、林产品对外贸易三篇内容
。
　　第一篇　林产品流通由第一章到第四章构成．主要论述了中国林产品流通要素、林产品流通渠道
、林产品流通管理体制及改革、林产品流通创新及期货交易等问题。
林产品流通的实质是林产品市场供给与市场需求在动态运行中达到均衡的过程。
对林产品流 通来说，流通的主体和客体是研究的基础。
　　第二篇　林产品市场由第五章到第九章构成。
分别论述了中国林产品市场环境、机制、体系及创新。
通过对林产品市场自然环境与社会环境的论述，阐述林产品市场发展的自然与社会基础，在通过对林
产品市场机制的沦述，探寻林产品市场发展的内在机制及其它要素，然后通过对各子市场分別探讨，
收集近10年来的资料，对各子市　的变迁进行了探究，试图回答各自市场变迁的主要因素以及可能的
发展方向。
　　第三篇　林产品对外贸易由第十章到第十三章构成。
通过运用国际贸易理论，分析了中国林产品对外贸易的竞争优势及存在的问题。
针对林产品贸易的商品结构变迁和交易国别，对中国林产品对外贸易的发展战略和政策调整提出了建
议。
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章节摘录

　　第一篇 林产品流通　　第一章 林产品流通要素　　第一节 商品流通与林产品流通　　一、商品
流通的产生与发展　　流通经济学的历史可以追溯到马克思的《资本论》，马克思对流通问题的研究
是从商品交换开始的。
马克思指出：“商品交换是在共同体的尽头，在它们与别的共同体或其成员接触的地方开始的”，而
且是偶然的物物交换。
但是，“交换的不断重复使交换成为有规则的社会过程，因此，随着时间的推移，至少有一部分劳动
产品必定是有意为了交换而生产的”，这就使商品流通成为一种有目的的社会行为。
货币出现以后，使商品流通（交换）分离成两个相对独立的阶段，即卖和买。
卖和买不仅在空间上是分离的，而且在时间上也是不一致的。
现代商品流通，指以货币为媒介所进行的商品交换。
商品流通是社会再生产的重要环节，是连接生产与消费的桥梁和纽带，在实现产品、引导生产和启动
消费方面有着不可替代的作用。
商品流通有三种形式：简单商品流通、发达商品流通和现代商品流通。
简单商品流通是商品流通的直接形式，是生产者之间或生产者与消费者之间以货币为媒介直接进行的
商品交换。
发达商品流通是商品流通的间接形式，在生产者与消费者之间出现了专门从事商品交换的商业或商人
。
可以看出，简单商品流通与发达商品流通交换的客体相同，都是商品，交换的媒介也相同，都是货币
，两者之间的区别在于从事交换的主体不同，简单商品流通生产者与消费者是交换的主体，发达商品
流通除了生产者与消费者之外，商业也成为交换的主体，在商品流通中发挥着主导的作用。
商业是生产力发展到一定程度，社会分工进一步专业化的产物。
商业的形成，使商品流通实现了质的飞跃，从简单商品流通发展到发达商品流通。
生产力的发展促进了市场的发展，市场运行机制的现代化，则使商品流通实现了新的飞跃，从发达商
品流通发展到现代商品流通。
现代商品流通是商品流通的高级形式，是以市场为核心进行的商品交换，市场成为现代商品流通的灵
魂。
发达国家在市场经济体制下，已经进入了现代商品流通。
我国正在建立和完善社会主义市场经济体制，正在向现代商品流通迈进的过程之中。
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编辑推荐

　　近年来，随着国民经济的快速发展和人民生活水平的提高，国内外市场对林产品的需求迅速增加
，中国已成为世界林产品的消费大国、生产大国和进出口大国，迫切需要加强对林产品贸易与市场的
研究，以推动中国林产品贸易的可持续发展。
《中国林产品：流通市场与贸易》正是在多年研究的基础上，国家林业局林产品贸易研究中心完成的
一次最新研究成果。
全书主要探讨新形势下中国林产品流通、林产品市场规范与创新、林产品外贸趋势及对策等问题。
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