
第一图书网, tushu007.com
<<汽车市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<汽车市场营销学>>

13位ISBN编号：9787503864858

10位ISBN编号：7503864850

出版时间：2012-3

出版时间：中国林业出版社

作者：肖艳，孙庆峰　主编

页数：223

字数：339000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<汽车市场营销学>>

内容概要

本书在国内外相关研究成果的基础上，运用文献分析和案例研究等方法，系统全面地阐述了汽车市场
营销学的基本原理、方法及策略。
主要内容包括汽车市场营销战略、汽车市场调查与预测、汽车市场营销组合策略、汽车品牌营销、二
手车营销、汽车服务营销和汽车国际营销等。
本书将理论上的探索性、知识上的实用性、操作上的写实性和技巧上的启示性相统一，突出实践性和
系统性等特点。
既能为读者提供完整的理论视角，又能为读者提供可借鉴的汽车营销运作技能。

本书可以作为高等院校交通运输、汽车运用工程、汽车服务工程等专业的本科教材，也可以作为相关
专业的教学参考用书、汽车营销从业人员自学参考用书。
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章节摘录

版权页：插图：1）汽车市场营销理论主要包括汽车市场营销观念、环境与汽车市场分析、汽车市场
细分、目标市场、消费者需求和购买行为等。
这部分内容主要研究汽车企业与市场的关系，分析汽车市场营销环境，研究消费者需求和购买行为，
进而研究汽车企业如何面对环境变化所带来的机会或威胁，制定汽车企业的发展战略和市场营销战略
，研究汽车企业进行市场细分和目标市场选择的理论和方法。
这部分内容是汽车市场营销学理论的基础部分，阐述了汽车市场营销学的基本原理和基本思路。
2）汽车企业市场营销策略与战略汽车产品策略、汽车定价策略、汽车渠道策略、汽车促进销售策略
和以这四大策略为基础的汽车市场营销战略。
3）汽车企业市场营销管理主要研究营销组织与市场营销控制问题。
汽车企业为保证市场营销活动的成功，应在组织、调研、计划、控制等方面采用必要的措施和方法，
并将其贯穿于品牌营销、二手车营销、服务营销及国际市场营销的全过程。
1.2.2汽车市场营销学的研究方法20世纪以来，从不同的需要出发，人们曾从不同角度、不同层次研究
汽车企业的市场营销活动，于是，汽车市场营销学的研究方法也就多种多样。
概括起来，主要有以下几种：1）汽车产品研究法汽车产品研究法是对各类汽车产品或各种汽车产品
的市场营销分别进行分析研究。
如汽车产品的市场营销、二手汽车产品的市场营销、汽车零部件的市场营销等。
这种研究方法是针对不同产品的市场营销特征，研究问题比较具体深入，特点突出，由此产生了各种
专业市场营销学。
汽车企业人员往往采用这种方法研究本企业的市场营销活动。
2）汽车机构研究法汽车机构研究法着重分析研究营销渠道系统中各个环节和各种类型的营销机构（
如大小厂商、代理商、批发商、零售商以及各种辅助机构）的市场营销问题。
如研究汽车销售一级市场、二级市场的演变过程及发展前途等。
3）汽车职能研究法汽车职能研究法通过分析研究采购、销售、运输、仓储、融资、促销等各种汽车
市场营销职能和执行这些职能过程中所遇到的问题，来探讨和认识汽车市场营销问题。
这种方法主要是研究各个营销环节的活动和不同的汽车产品市场如何执行这些职能。
在西方国家，多数大学的汽车市场营销学课程都重视采用职能研究法，但并不把它作为唯一的研究方
法。
4）历史研究法历史研究法从事物的产生、成长、衰亡的发展变化或演变的角度来分析研究汽车市场
营销问题。
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编辑推荐

《普通高等教育汽车与交通类专业"十二五"规划教材:汽车市场营销学》由中国林业出版社出版。
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