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内容概要

《中国文化产业学术年鉴》是国内首次编纂，按年度持续反映中国文化产业理论走向和研究水准的大
型学术文摘类权威著作，也是目前文化产业研究领域信息容量最大、资料索引最全的大型权威工具书
。
它的基本定位和预期目标是：    ①满足有关研究者、决策者和产业界人士的理论需求；    ②为不同行
业、不同区域的文化产业发展，提供思路启迪和尽量丰富的信息参照；    ③在全面反映学术理论界的
相关研究成果的同时，对文化产业领域具有“引领意义”的区域企业项目进行综合考量，以强化学术
理论、政策、实践之间的综合互动。
    《中国文化产业学术年鉴》的编纂上限为1979年，目前编纂和出版的是2008年前各卷，其中《1979
—2002年卷》约160万字，《2003—2007年卷》约550万字；以上两卷反映的均为2007年之前各年度中国
文化产业的学术理论状况。
2007年度的相关内容单独编纂为《2008年卷》，约400万字。
今后将以《2009年卷》、《2010年卷》⋯⋯的方式每年出版一卷，以期对中国文化产业的学术研究、
政策制定、行业模式、产业实践等产生持续而深刻的影响。
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书籍目录

上册  《中国文化产业学术年鉴》出版说明  中国文化产业学理研究与理论综合研究  年度权威论文选编
 年度重要学术观点摘编  中国文化产业行业研究  年度权威论文选编  图书、报刊产业  影视、网络传媒
产业  动漫、游戏产业  广告、会展、节庆产业  旅游、生态观光、休闲产业  体育产业  艺术品、演艺、
文博收藏产业  年度重要学术观点摘编  图书、报刊产业  影视、网络传媒产业  动漫、游戏产业  广告、
会展、节庆产业  旅游、生态观光、休闲产业  体育产业  艺术品、演艺、文博收藏产业中  册　中国文
化产业“年度业内亮点”评价集　成：统计、分析与结论　超级女声　海岩产业链　新东方教育产业
　山西王家大院旅游开发　丽江民族文化资源保护与开发　横店影视城　三辰卡通影视　二人转演艺
产业　北京798艺术产业区　首届山东文化产业博览会　长岛“渔家乐”旅游模式　杭州旅游休闲博览
会　清宫戏走红荧屏　韩流　网络歌手走红　周庄旅游观光模式　红色旅游　红色题材新影视化　拇
指经济　⋯⋯下册
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章节摘录

插图：随着中国社会主义市场经济体制的确立和发展，中国融入全球经济一体化进程的加速，以及以
信息科技为代表的新经济的迅猛发展，文化产业在国民经济中的重要性也将日益凸显。
世界上一些发达国家，一些文化出口大国，它们的文化产业，业已成为本国重要的经济支柱，特别是
信息产业和文化产业的联姻，正推动文化产业进入一个飞速扩张的时代。
许多国外的政要、专家学者，不约而同地将其看成是21世纪全球经济一体化时代的朝阳产业；他们甚
至断言，21世纪的经济将由文化与产业两个部分构成，文化必将构成经济进步的新形象。
这样的判断包含着发人深省的预见性，是不可等闲视之的。
在我国，文化产业近年来发展迅速，成为国民经济发展富有潜力的增长点。
但毋庸讳言，我国的文化产业，还处于刚刚起步阶段，发展还不充分，无论是产业规模、结构，还是
社会化、产业化的程度，比起发达国家来，都有相当大的差距。
因而，对文化产业的认识、研究、规划和实践，对如何创建有中国特色的文化产业之路，以及加
入WTO后如何应对国外文化资本进入中国市场的挑战，所有这些理论和实践问题，都是重要而急迫的
，都是需要我们以创新进取的精神，在实践中不断探索和总结的。
  文化产业的重要性或特殊性在于，它提供的并不是一般的产品，而是精神产品，满足的是人民精神
和文化上的需求。
一方面，文化产业中的劳动在创造着价值，劳动的结果有些已是商品，用于商品交换。
这种劳动是商品生产劳动，这种产业是一种正在发展的经济。
另一方面，文化产业又包含着精神文化的创造，不同于一般的物质成品的生产。
随着“温饱”问题的解决，中国进入“小康”社会，在获得物质需求的同时，人民也将更多地渴望获
得更高层次的精神和文化上的满足。
而且，更为重要的是，信息传播技术的革命，更使得文化产品在传播速度、覆盖面和对公众的影响力
上达到了前人难以想象的程度。
可以预见到，这将会是一个无比巨大和广阔的市场。
由此可知，文化产业不仅仅是经济领域的市场行为，它同时也承载着建设社会主义精神文明和发展社
会主义新文化的任务。
古语说：“观乎人文以化天下。
”世界上没有不包含着内在价值观的文化。
培养一代又一代有理想、有道德、有文化、有纪律的公民，促进全民族思想道德素质和科学文化素质
的不断提高，为我国经济发展和社会进步提供精神动力和智力支持，是文化产业应有的方向性目标。
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编辑推荐

《中国文化产业学术年鉴·2003-2007年卷(套装共上中下册)》是由文化艺术出版社出版的。
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