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前言

近年在国外旅行的时候，常常有外国友人非常礼貌地赞叹中国经济及教育指标成长的神速，令我们的
自尊心得到很大的满足。
但是也有一些特别熟悉中国大陆、和我们保持最紧密关系的友人，会在由衷赞叹之后十分善意地补充
或者提醒说，“除了在思想方面之外”！
每当这个时候，我都会陷入沉思。
因为思想的贫血其实是这个时代（全球性）的问题，只不过忙于发展经济的中国更突出而已。
我认为，思想的贫血对于我们这个时代来说最主要原因可能有以下三个方面。
第一，经济理性导致了思想的贫乏。
经济理性等现代性问题的确是造成思想贫乏的罪魁祸首。
比如，当每一个个体都醉心于发家致富、全社会都奉行“经济挂帅”原则的时候，人们除非万不得已
才会抽时间去“仰望天空”。
因此历史上曾经最“高贵”的人文学科如哲学、历史、高雅艺术等在当代世界的几乎任何一个国度都
是囊中羞涩的现实，就是一个不难解释的尴尬。
虽然哲学家很早就说过人们“宁愿当一个苦恼的人，而不愿当一个满足的猪”，但令人遗憾的是，在
当代社会，显然人们更愿意当一个快餐店里安逸生活的猪而不愿去遭遇任何属人的思想的苦恼！
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内容概要

本书以文化研究为方法论，通过文献研究、文本分析以及访谈和观察等方法，对青少年消费进行符号
学层面的分析和解读，着力探寻构成“青少年符号消费”这一文本的所指空间、能指世界及其意指内
涵，在此基础上，分析其对于青少年成长以及学校教育的意义，进而为青少年工作和学校德育提出建
议。
全书最后阐释了文化研究作为一种方法论对教育研究的“扩容”和“越界”所具有的意义。
    本书可为青少年研究、德育研究、思想政治教育等领域，了解当前大众文化与青少年成长、大众文
化与学校教育的关系以及当代青少年文化的特征提供重要的参考资料。
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章节摘录

插图：2.符号消费与青少年自我的真实性所谓自我的真实性，主要是指个体对自我的认识与把握源于
一种现实的经历和真切的体验。
其成立的基本条件就在于个体与现实世界中的人和物以及各种事件之间具有一种真实的联系。
这种联系可以是直接的，即与对象之间的接触不需要其他物质媒介，也可以是间接的，即个体与对象
之间需要凭借其他中介才能够发生意义关联。
但不管是直接还是间接，这种联系都必须是真实的。
这种真实性是以对象存在的确定性为前提的。
而在现代消费社会的符号消费潮流中，消费对象与消费主体的关系已经发生了某些新的变化。
消费对象的确定性不再以物的有用性为基础。
相反，物的符号价值变成了消费社会中主要的购物冲动。
符号价值的象征性决定了人们对它的消费更多地只能是一种想象性的占有。
因此，想象或幻想在连接消费品与消费者的关系中，发挥着某种重要的中介作用。
这种新的消费中介在很大程度上改变了人与物之间传统的使用与被使用的关系，“白日梦”似乎正成
为当下消费的重要内驱力。
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编辑推荐

《符号消费与青少年身份认同》：消费社会作为现代人当下生活不可逃逸的现实空间，不仅在物质形
态上改变着人们的生活方式，而目.在精神世界中重塑着人们对于自我身份的，概念。
在这一新的认同空间中，处于自我同一性形成关键期的青少年，其身份认同正遭遇着新的认同话语和
价值体系，在认同内容和形式方面存在着自我与个体、自我与他人、自我与社会、自我与民族的多重
意义关联。
洞悉这些意义，将是我们了解当代青少年价值观念、审美趣味的重要线索。
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