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作者简介

作者简介
于丽，1960年生于大连。
1984
年毕业于东北财经大学经管系。

1984年分配到中央财政金融学院经
管系。
并从事过资料员的工作。
整
理出“现代经济管理丛书”―套。

1987年调入北京电影学院管理系从
事“电影发行管理”一课的讲授。

1998年前往美国纽约大学商学院高
访。
并研究中美娱乐市场营销策略
和“EMT”独立制片人培训方法撰
写《电影发行放映与企业管理》―
书和《浅谈中国电影市场中的几个
问题》长篇论文，以及《电影在运
作中应树立全方位的营销观念》等
十余篇文章。
同时兼讲授《高等数
学》、《统计学原理》等课程。

另外，在十几年教学中独立制
作过十余部影片，并但任过若干部
影片的制作工作。
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