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内容概要

本书我国第一部系统研究公益广告的专著。
书的前部分是公益广告的基础理论研究。
作者将公益广告置于研究视界的中心，从传播学、电视学、广告学、美学、社会学、文化学、伦理学
、心理学、艺术学等不同学科的视角，对公益广告进行全方位的扫描，力求揭示公益广告出现的历史
必然性、公益广告的独特个性及其社会文化功能，并从艺术学角度，对公益广告的艺术构成、艺术创
作过程等进行了深入细致的探讨。
书的后部分，对公益广告的栏目及公益广告精品进行个案研究，具体分析评价作品，把基础理论与具
体创作实践结合起来。
这既有利于加深对基础理论的理解和把握，又能对具体创作中的成败得失进行理性思考，切实有效地
帮助广告创作人员提高自己的鉴赏水平和创作水平。
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作者简介

潘泽宏，1935年4月，湖南武冈市人。
1958年从东北师大中文系毕业后，先后两次脱产分别进修文艺理论和美学。
教授。
现为湖南文学学会理事、湖南文艺理论研究会顾问、湖南症状学学会副会长。
主要论著有：《文学基础知识》（合编）、《马克思主义文艺理论》（合编）、《形象
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书籍目录

第一章 公益广告的定位  公益广告的界说  公益广告的根基-真  公益广告的灵魂-善  公益广告的魅力-美
第二章 公益广告的社会学审视  公益广告与社会发展  公益广告与民族传统  公益广告与现实生活第三
章 公益广告的文化学审视  公益广告的文化特性  公益广告的文化功能  公益广告的文化功用的发挥  广
告人的文化品位第四章 公益广告的伦理学审视  社会整合需要公益广告  公益广告——现实的伦理学  
倡志自重敬人、谦诚礼让的社会公德  提倡“我为从，人人为我”的职业道德  培养互敬互爱、永续利
用的生态伦理观  率先垂范 舆论监督第五章 公益广告的审美价值  公益广告的价值及其审美价值的关系
 公益广告的审美类型  公益广告的审美形式第六章 公益广告的艺术构成  公益广告作为一门艺术  文案  
画面  语言  音乐第七章 公益广告的创作⋯⋯第八章 公益广告文化底蕴的开掘第九章 公益广告艺术表
现的基本方法与技巧第十章 受众的接受心理与广告的艺术结构层次第十一章 公益广告播出的心理学
问题第十二章 公益广告前瞻评论后记
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