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内容概要

本书集中探讨了电视节目策划的基本原则和方法，具体介绍了电视节目撰稿（如解说词、串联词、说
明文字）的规划和技巧。
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作者简介

许永，女，1949年4月一，江苏南通人，1969年下乡插队，种过地，当过中学教师。
1975年进南京师范大学中文系读书，后留校任教，教书之热衷文学创作，发表散文作品多篇，曾绳结
集《生命的乐章》出版，并参与一些电视专题片、电视剧的撰稿，对电视产生了兴趣。
1995年以后，进入新组建的南京师范大学新闻与传播学院工作，研究方向转向电视，先后在《中国广
播电视学刊》、《电视研究》、《现代传播》等刊物发表文章，并坚持参与电视实践。
现任南京师范大学新闻与传播学院院长。
是中国写作学会会员、中国电视教育学会会员
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