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内容概要

广告营销调查，由市场调查，营销调研发展而来。
由于市场经济、广告及营销环境始终处于不断发展之中，广告营销调查也随之不断发展，再加上研究
者们角度及认识的不同，因此对广告营销调查也有种种理解上的差异⋯⋯
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书籍目录

上篇 基础篇第一章�概述第二章�广告营销调查的策划中篇 方法篇第三章�抽样设计第四章�问卷设计第五
章�资料收集方法第六章�定性调研第七章�态度测量下篇 应用篇第八章�固定样本连续调查第九章�产品调查
第十章�目标市场调查第十一章�广告调查第十二章�数据处理与基本数据分析第十三章�广告营销调查报告
的撰写附录
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