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内容概要

本书特点：1、在前期策划和资料整合的过程中，我们发现，必须从个案开始。
任何理论研究都要与实践相结合，因为实践是鲜活的，实践充满说服力和考证性，所以近一半之篇幅
进行案例研究，力争与理论探讨形成呼应。
2、在案例研究中，坚持“突出重点”的做法，有意识地舍弃了一些形式，而将视线和精力集中投放
在对外新闻宣传中数量大、影响大、效果好的几个形态上——专题报道、大型特别报道、消息类报道
、纪录片。
这四种节目形态在对外新闻宣传中的地位可谓最重要。
3、采取正反对照的研究方法。
在选择案例时注意了对比性、差异性，既有重要形态的案例，如纪录片，又有特别形态的案例。
    本书的研究方法有这样几个特点，本着实事求是的精神，面对现实，基于现实，从实际出发，以案
例分析为基础，由此上升为理论，形成思路和体会；在研究中强调辨证思维，摒弃偏执的角度，力求
对研究内容给予全面、客观的观照。
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书籍目录

序言第一章 关于宣传与对外宣传 一、关于“宣传”  （一）“宣传”一词的起源  （二）“宣传”的基
本含义  （三）决定宣传成功与否的关键因素 二、对外宣传  （一）对外宣传的重要性  （二）对外宣
传的复杂性  （三）对外宣传的艰巨性 三、我国广播电视对外新闻宣传  （一）本书所研究宣传的范围
——中国广播电视对外新闻宣传  （二）广播电视对外新闻宣传所取得的成绩  （三）进一步做好广播
电视对外新闻宣传第二章 中西新闻宣传理念比较 一、中西对宣传的不同理解  （一）中国对宣传的理
解  （二）西方对宣传的理解  （三）从社会哲学层面看中西方对宣传的不同理解 二、中西新闻对外宣
传目的比较  （一）对外宣传竞争激烈的时代  （二）中国新闻对外宣传的目的  （三）西方传媒对外宣
传的目的  （四）中西对外宣传目的比较分析 三、中西电视新闻外宣受众分析  （一）中国外宣的受众
分析  （二）西方外宣的受众分析  （三）对外宣受众进行研究的重要性与必要性第三章 对外新闻宣传
策略分析 一、海外华人与西方主流 二、中国对外新闻宣传的对象化和本土化 三、关于外宣中的中国
传媒形象和中国国家形象 四、本土化的操作策略 五、正面报道与负面报道的比例平衡 六、将意义寓
于客观手法中 七、以议题设置“还治”议题设置 八、添加对外宣传中的文化砝码 九、凸显人文关怀 
十、呼唤专业化的外宣人才 十一、新闻外宣人的使命感第四章 中国新闻宣传的时代挑战⋯⋯
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