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内容概要

这是一本跳出新闻传播学的范畴，从经济学、管理学和市场营销学等多个角度对电视媒体经营进行研
究的专著；    这是一本突破事业单位的视野，把电视媒体作为真正意义上的市场主体来研究的专著；  
 这是一本脱离单纯理论研究的目的，以切实为电视媒体经营实战服务为己任的专著。
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作者简介

李岭涛，中国传媒大学新闻传播学硕士，北京太学工商管理硕士(MBA)，2004年度全国广播电视理论
工作者“十佳百优”。
从事过工程技术工作，有过多年电视新闻记者经历，曾担任多家电视台的政策咨询发展顾问、中央电
视台经济部高级策划和《广播电视信息》杂志“电视媒体经营”论坛特约主持人，现为北京市大兴区
广播电视中心副主任、中国传媒大学抟媒经济研究所特邀研究员、北京市新闻工作者协会理事。
主编并著有多部专著，累计发表出版作品近200万字。
曾多次为多家电视台制定发展规划及进行栏目和频道策划，多次主持策划了在业内有一定影响的大型
活动。
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