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内容概要

本书分总论篇、类型篇、理论篇以及战略篇四部分，主要围绕流行文学、流行音乐、电视和电影等四
个主要领域来展开介绍和论述。
本书主要内容包括大众文化简史，电影与大众文化，流行音乐与大众文化，流行文学与大众文化，西
方大众文化批评理论，中国大众文化批评理论，大众文化观，大众文化与经济发展，中国大众文化的
发展战略等九章。
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刘自雄，男，1975年生湖南沅陵人，博士，副教授，中国传媒大学电视与新闻学院教师。
1994-2001年就读干湖南师范大学文学院，获文学学士硕士学位。
2001-2004年于中国社科院研究生院新闻系攻读博士学位。
2004年7月至今任教于中国传媒大学电视与新闻学院新闻系。
主要学术成果有译著《意义的输出：的跨文化解读》，在《新闻大学》、《国际新闻界》和《电视研
究》等刊物发表论文十余篇。
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