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内容概要

　　新世纪以来，中国广播产业步入了快速发展期，一系列的优良业绩开始被业内外瞩目，广播产业
俨然再次焕发了青春，尤其在传统媒体屡屡遭受新媒体猛烈冲击的背景之下。
2000年至2006年，广播产业广告经营额的年平均增长率为24.6%。
与此同时，产业广告市场份额不断增长，广告经营过亿的电台数量也不断增加，2006年达到16家。
而央视—索福瑞媒介研究有限公司的收听率调查显示，广播媒体在受众市场中的空间正在逐渐扩大；
移动人群作为“优势群体”，越来越被众多广告主所青睐、追捧。
广播媒体不再是往日的“弱势媒体”。
　　时至今日，媒介产业格局日趋复杂，媒体竞争日趋激烈，简单的强弱比较已经过时，没有意义，
强化改革，打造独占优势，才是关键所在，抓住自身媒体特点与产业特征，进行优势打造与经营延展
，才能找到持续发展的道路。
《中国广播产业经营管理研究》从广播行业发展现状、案研究两方面介绍了中国传媒大学广告学院对
于中国广播产业经营管理研究的成果。
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章节摘录

第一章　广播行业发展概况从2000年开始，广播行业“复兴”的说法一直盛行，而广播行业近年来的
高速增长，确实 长期鼓舞人心。
纵观整个广播行业的发展历程，会发现在这样的成长背后，其实有一种力量 一直在支撑其发展，那便
是生生不息的“产业化”动力：1979年率先恢复广告刊播，1986年 “珠江模式”掀起发展新浪潮。
此后多年中，从南到北各地广播电台此起彼伏地进行经营创 新与改革。
虽然在相当长的一段时间内，电视与新媒体的发展势头俨然超过了广播行业，是广播行业在近年来的
业绩已经显示：它的探索并没有停歇过一时一刻，其创新能力并不亚于其他媒体；在今天更为复杂的
产业格局中，它依然牢牢地占据一席之地，并且日益显示出自己的行业特色与发展优势。
第一节　广播行业现状描述一、广播行业整体发展状况进入21世纪以来，中国广播行业得到了快速发
展，并受到业内人士越来越多的关注。
尤其是面对新媒体的猛烈冲击，大多数传统媒体均表现出发展速度放缓，市场份额萎缩的态 势，而广
播却一枝独秀，走人了蓬勃发展期，并已开始摆脱所谓的“弱势”形象，逐渐向传统媒体中的“强势
”进军。
（一）全方位创新与调整中国广播业的发展与创新，是众多广播人在外抗压力，内消阻力的不断努力
和探索中实现的。
对内，管理制度与经营方式成为不断进行摸索和创新的重点：“分”与“合”的管理体制不断调整与
完善，频率定位日益专业化，乡村、女性、儿童等不同定位频率日渐增多，节目制作逐步走向“内部
市场化”，并尝试“外部市场化”运作，主持人管理开始实行“统一化”，广告经营方式也在不断摸
索因地制宜的代理制。
对外，一方面进行跨地域、跨行业的探索，另一方面借助数字化、网络化的发展浪潮，广播产业开始
迈入新的发展阵地。
其中，数字广播、网络电台不但成为人们扩大广播收听范围和收听内容的新渠道，更是使得广播行业
进入与数字新媒体共同发展与竞争的新平台，使其能够借助本身优势，在新领域内寻求自身更大的发
展空间。
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编辑推荐

《中国广播产业经营管理研究》从广播行业发展现状、案研究两方面介绍了中国传媒大学广告学院对
于中国广播产业经营管理研究的成果。
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