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前言

　　伴随着网络在当今舆论导向中所发挥的独特作用，伴随着网络对广播电视等传统媒体显而易见的
强劲冲击，网络“新”媒体与传统“旧”媒体之间的关系一再成为人们争论的焦点。
虽然正像电视无法取代广播和报纸一样，网络也无法取代电视而独霸天下，但是网络这种新媒体与电
视这种旧媒体之间的融合趋势却是显而易见的。
正是在这种背景下，中国广播电视协会、中国传媒大学和中央民族大学三家在传媒领域具有较高影响
力的学术机构于2007年联合推出了大型研究课题《中国电视网络影响力报告》，以清华大学、北京师
范大学、中国传媒大学、中央民族大学的青年学者以及网络业界专家为主体组成了强大的研究团队，
中国广播影视大奖评委、全国十佳广播电视理论人才李岭涛担任课题组长，北京师范大学李德刚博士
担任执行组长。
　　在研究过程中，课题组首次提出了“电视网络影响力”这一概念，并创造性地将“网络影响力”
这一概念作为全新的标准运用到了中国电视的评估当中，建构起中国电视网络影响力评估体系。
所谓“电视网络影响力”，不是指“电视网络的影响力”，而是指“电视在网络这个虚拟世界中的影
响力”，具体而言是指“电视组织、电视内容、电视人物和电视事件等在网络世界中所具有的知名度
、被关注度、收视度以及美誉度等”。
网络影响力指数包含四个指标：一是知名度指标，指的是由正式机构发布的关于某一电视媒体的信息
量的总和。
这一指标表明了某一电视媒体的信息在网络中传播的广度，主要以样本网站搜索引擎的搜索结果为依
据。
二是被关注度指标，指的是某一电视媒体在网络各大论坛以及博客中被讨论的量，被讨论次数越多表
明媒体越受关注。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国最具网络影响力的十大CCTV栏>>

内容概要

本报告将2008年度中国最受网民欢迎的电视栏目、电视频道、电视事件以及电视人物等一网打尽，并
对其进行全方位的外科手术式的解剖，揭示其笑傲网络江湖的武功秘籍，为我国其他电视栏目、电视
频道的创新与发展提供直接的实战指导，是媒体业界从业人员、学术研究人员了解网络传播秘籍的首
选读物。
    本报告着力影响中国电视发展进程，代表着中国电视理论的全面创新，在中国首次以MBA案例的方
式全景展示电视发展历程，在中国乃至世界首次从网络角度对电视进行研究。
    本书所使用的网络影响力评价体系正式向国家知识产权局申请专利，成为中国媒体评价领域第一个
自主知识产权成果，成为中国广播电视软科学领域第一个自主知识产权成果。
     本书被业界和学术界评选为“中国广播电视十大创新报告”。
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作者简介

李岭涛，全国“十佳”广播电视理论人才，传媒经济杯·学院奖——传媒经济理论创新奖（被业界誉
为“传媒理论先锋”）获得者。
先后担任国家广电总局《中国广电蓝皮书（2007）》课题组成员、《中国电视省级地面频道四小龙》
课题组执行组长，现为中国广播影视大奖评委、《中国电视网络影响力报告》课题组长、中央民族大
学兼职教授、中国传媒大学传媒经济研究所研究员、四川大学新闻传播研究所研究员。
累计发表论文60多篇，编著和撰写专著10余部，合计发表、出版作品300多万字，在多个领域形成了自
己的研究体系。
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媒体关注与评论

　　国家专利局正式接受“中国电视网络影响力的评价标准与体系”的专利申请，成为国内广播电视
领域第一个具有自主知识产权的软科学成果。
　　　　这个《报告》是中国乃至世界首次从网络角度对电视进行研究的报告，“网络影响力”这一
新的评价指标，打破了“收视率”标准的陈规。
　　　——《今传媒》杂志将本搬告评选为2008年度中国广播电视，十大创新报告的评语　　　　利
用网络影响力对电视的表现进行评估，这在中国还是首次，是在电视理论和研究实践上的一个重要突
破。
　　　　　　——中国广播电视协会副会长　张振华　　　　电视网络影响力理论与实践研究，将为
构建未来中国现代传播新体系铺垫理论基石留下足迹。
　　　　　　——国家广电总局副总编辑　黄勇　　　　电视网络影响力瓶概念的确立，具有里程碑
意义。
　　　　　　——中国传媒大学教授　胡智锋　　　　一档节目在网络中受欢迎才是真的被喜爱，电
视节目的网络影响力才是真正持久的社会影响力。
　　　　　　——北京大学教授　陆地
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