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前言

　　拥抱创意时代　　在传媒业界，所谓“媒体创意”现象早已是司空见惯的客观现实，但若要问什
么是媒体创意，人们却大多说不清楚。
作为一种新生事物，人们对其语焉不详，甚至有些疑惑，都是正常现象。
由于我们创办了一个媒体创意专业，所以也就时常有人向我询问，作为该专业的负责人，当然是回避
不了的。
　　从逻辑学的角度说，一个事物的概念可以分为内涵性的概念和外延性的概念，内涵性的概念是对
所指示事物的特征和本质属性的概括，外延性的概念则是对所指示的事物的集合的概括。
关于媒体创意，我们不妨把两者结合起来做一个界定：即创新性、创造性思维在传媒领域的运用，其
要旨在于因势而变、不断推陈出新，它是市场化时代媒介生存与发展的必要手段，是传媒发展的第一
生产力；其基本内涵，指现代传媒面向市场需求和变化，在信息建构与传播和媒介经营与管理的各个
领域、各个层面、各个环节所采取的具有创新性或创造性的策略和构思——其视野开阔，内涵丰富，
涉及传媒运作的方方面面，对此，可简要地概括为创意传播、创意经营和创意管理三大领域和范畴。
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内容概要

　　在传媒业界，所谓“媒体创意”现象早已是司空见惯的客观现实，但若要问什么是媒体创意，人
们却大多说不清楚。
作为一种新生事物，人们对其语焉不详，甚至有些疑惑，都是正常现象。
由于我们创办了一个媒体创意专业，所以也就时常有人向我询问，作为该专业的负责人，当然是回避
不了的。
从逻辑学的角度说，一个事物的概念可以分为内涵性的概念和外延性的概念，内涵性的概念是对所指
示事物的特征和本质属性的概括，外延性的概念则是对所指示的事物的集合的概括。
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    有专著《新媒体的多
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章节摘录

　　二、交互性　　交互性是新媒体区别于以往媒体的最突出特点。
它包括两个含义：信息发送者和接收者之间的信息交流是双向的；参与个体在信息交流过程中都拥有
控制权。
面对面的信息交流、电话就具有很强的交互性。
而作为大众传播媒介的报刊、广播、电影、电视，其信息的传播具有单向性，信息反馈不方便，交互
性比较差。
交互性则是新媒体最突出的优势之一。
　　数字技术使新媒体中的信息采集、制作非常的简单，信息交流的参与者可以利用文本输入系统（
电脑、手机键盘，书写触摸屏等）、数码相机、数码摄像机轻易地制作、采集数字信息，有些新媒体
如智能手机已经将文本输入、数码照相、摄影等信息采集技术与信息发送技术融为一体，使数字信息
的采集、发送更加的简易可行。
网络（互联网和移动通讯网络）的普及以及使用成本的降低又为人们提供了廉价的传播渠道。
这就使任何拥有联网信息终端的个人可以是信息的接收者也可以是发送者，真正实现了信息的双向交
流。
新媒体的超媒体性使参与者对信息交流过程具有平等的控制权，参与者可以依据自己的兴趣和需要选
择性地交流信息。
由此可见，新媒体环境中，交流双方真正实现了信息的交互传播。
　　三、超时空　　历史上，每一种“新媒体”的出现都扩大了人类信息传播的地理范围，特别是广
播、电视等电子媒体出现之后，信息可以借助电波传播至地球上的任何一个角落。
然而由于传统的大众媒体主要依靠地面的信息传递系统，同时国家之间出于文化控制的需要对境外媒
体在本国的传播进行限制，所以传统大众媒体所传播的大部分信息被限制在国家和地区的范围内，并
未真正实现信息的全球化传播。
而新媒体利用连接全球电脑的互联网和通信卫星完全打破了地理区域的限制，只要有相应的信息接收
设备，在地球的任何角落都可以接收到由新媒体传播的信息。
另外，无线网络的发展，还使新媒体摆脱了有线网络的限制，用户可以随时随地地接收信息。
　　新媒体还大大缩短了信息交互传播的速度，甚至实现了信息的“零时间”即时传播。
传统大众媒体的信息交流是单向的，受众不能直接进行反馈，只能利用其他媒介，如书信、电话等进
行反馈，而且反馈也是延迟的。
新媒体提供的在线评论功能使信息反馈的时间大为缩短，电子邮件可以将任何信息在几秒钟内传至全
球任何一部联网的信息终端，即时通讯服务则完全消除了交流双方之间在时间上的间隔，使信息的交
互传播突破了时间限制。
四、个性化信息服务　　新媒体提供点对点的信息传播服务，使信息传播者可以针对不同的受众提供
个性化的服务。
新媒体环境下，信息终端在网络中都有一个固定的地址，如IP地址、手机号、电子邮箱地址、QQ号码
等，信息传播者可以根据地址确定一个或多个受众向其传播特定信息。
另外，受众对信息具有同样的控制权，受众可以通过新媒体定制信息、选择信息、检索信息。
这样，每一个新媒体用户都可以发布和接收完全个性化的信息，大众传播转变为“小众传播”。
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