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内容概要

杨凤娇的《中国电视新闻传播格局的变迁》以一种新的视角，审视中国改革开放以来电视新闻传播的
发展和变迁，研究中国电视新闻传播格局的特征与走势，分析传播主体的力量构成、内容定位、组织
形态、社会角色等，廓清了影响格局变动的主要作用力，探讨了未来中国电视新闻传播格局的发展趋
势和发展策略。
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书籍目录

序  言绪论　一、研究对象　二、研究的理论基础　三、研究中国电视新闻传播格局的背景第一章　20
世纪70年代末至90年代初：政府主导的层级分割布局  一、“喉舌论”主导下的媒体角色  二、“四级
办电视”方针下电视传播主体力量的多级化  三、地域分割和分级垄断的传播版图  四、宣传逻辑主导
的“新闻框架”与电视新闻专业理念开始碰撞  本章结论第二章　1992年以后：市场化进程中传播结构
的变局  一、电视新闻机构市场属性增势  二、传播主体出现局部多元结构  三、卫星、网络传播搅动中
国电视新闻层级分割格局  四、主要传播力量之问的竞合关系  五、电视新闻传播内容结构走向相对多
元  六、政府、市场和新闻专业主义因素的合力与冲突第三章  中国电视新闻传播格局的走向　一、中
国电视新闻业远未达到充分竞争　二、电视新闻业趋势：统一开放的市场和多元多样化的传播主体　
三、市场机制下的电视新闻传播主体　四、建立完善的法律法规体系规范主体的行为和主体之间的关
系　五、电视新闻传播格局中政府的作用　六、中国电视新闻业走向世界第四章　大传播格局中的电
视新闻媒体攻略　一、广义的“电视新闻”和“电视新闻业”  　二、传统电视新闻传播业的独立价
值　三、传统电视品牌的维护　四、传统电视新闻媒体的可持续发展攻略　五、电视新闻品牌向新媒
体传播领域扩张　六、电视新闻业是未来复合媒体的母体结束语　全球开放大传播格局中的中国电视
新闻业参考文献后记
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