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前言

拥抱创意时代在传媒业界，所谓“媒体创意”现象早已是司空见惯的客观现实，但若要问什么是媒体
创意，人们却大多说不清楚。
作为一种新生事物，人们对其语焉不详，甚至有些疑惑，都是正常现象。
由于我们创办了一个媒体创意专业，所以也就时常有人向我询问，作为该专业的负责人，当然是回避
不了的。
从逻辑学的角度说，一个事物的概念可以分为内涵性的概念和外延性的概念，内涵性的概念是对所指
示事物的特征和本质属性的概括，外延性的概念则是对所指示的事物的集合的概括。
关于媒体创意，我们不妨把两者结合起来做一个界定：即创新性、创造性思维在传媒领域的运用，其
要旨在于因势而变、不断推陈出新，它是市场化时代媒介生存与发展的必要手段，是传媒发展的第一
生产力；其基本内涵，指现代传媒面向市场需求和变化，在信息建构与传播和媒介经营与管理的各个
领域、各个层面、各个环节所采取的具有创新性或创造性的策略和构思——其视野开阔，内涵丰富，
涉及传媒运作的方方面面，对此，可简要地概括为创意传播、创意经营和创意管理三大领域和范畴。
为什么要进行媒体创意呢？
有人说是媒介竞争的产物，这当然没有错，但仅仅认识至此还是粗浅的。
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内容概要

　　本书是一本系统阐述国际税收学基本原理的著作。
全书共分为十章，分别就国际税收的概念和研究对象、国际税收的形成和发展、税收管辖权、国际重
复征税、国际税收抵免、国际避税、避税港及其避税模式、防范国际避税的措施、国际税收协定以及
国际税收的发展趋势等内容，作了较为详尽的考察分析。
全书结构严谨、体系完整，材料翔实、内容丰富、文字简练规范，是一部理论性，实用性、可读性都
较强的国际税收教材。
此外，全书还配备了丰富的案例分析和章后习题，以便于学生加深理解，学以致用，《国际税收》适
合作为高等财经院校财税专业以及涉外专业的教学与研究用书。
　　本书配有教学课件，可以免费提供给任课老师使用。
如需要，欢迎填写书后的“教师反馈及课件申请表”索取。
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章节摘录

插图：深红色葡萄酒和低音提琴的深沉的声音可能具有相同的表现力，但是在红色和声音这两种纯粹
的感觉现象之间却不可能建立起任何形式上的联系。
而在第二个水平上，来自不同感觉领域的元素却有可能艺术地结合起来。
”总之，鲁道夫·爱因汉姆认为：“有声片的出现摧毁了电影艺术家过去使用的许多形式，抛开了艺
术，一味要求尽可能地合乎‘自然’（照这个名词的最肤浅的含义）。
完全是出于侥幸，有声片才不仅仅是破坏性的，而是也有它自己的艺术潜能。
但也正是由于这个始料未及的原因，才使大多数的艺术爱好者至今仍然未看清电影制片人所遵循的道
路上的重要陷坑。
他们没有看到，电影正在让博物馆的蜡像逐步战胜创造性的艺术。
”著名导演雷纳·克莱尔也对有声电影的出现持怀疑态度，他在《电影随想录》中论述道：“我担心
的是语言表现的精确性会把银幕上的诗意赶走，就像它赶走了梦幻的气氛一样。
无声的人物在我们想象中所说的语言，永远要比真实的语言优美得多。
影片的主人公在沉默的帮助下对我们的想象倾诉衷曲。
明天，这些人物却要在我们的耳边聒噪不已，而且欲罢不能。
”针对以上理论家的批评，另外一些理论家对电影声音的出现提出自己的看法。
林格伦曾认为：“众所周知，虽然有声电影系创自1926年，可是想使电影有声的愿望却早在电影本身
产生时就有了。
”爱森斯坦、普多夫金、亚历山大洛夫在1928年7月20日签署了篇声明：《有声电影的未来》。
在声明中谈道：“朝夕思慕的有声电影的理想终于实现了。
美国人发明了有声电影的技术，并把它推到真正付诸实现和很快付诸实现的第一阶段。
德国人也在这个方向上紧张地工作着。
现在，整个世界都在谈论着说起话来的哑巴。
”“声音是一项有利又有弊的发明，而最大的可能是，人们会沿着阻力最小的路线，即沿着满足好奇
心的路线来利用它。
首先——从商业上把它作为畅销货，即会说话的影片来加以利用。
在这样的影片中，声音是按着自然主义的方法录制下来的，因而录音与银幕上的动作完全相吻合，从
而造成人正在说话和对象正在发声等等的某种‘错觉’。
”他们的声明其实是支持声音作为一种素材，和画面结合形成声画对位：“只有将声音同蒙太奇的视
觉片段加以对位使用，才能为蒙太奇的发展和改进提供新的可能性。
在处理声音方面的最初一些实验工作，必须在声音同视觉形象截然不相吻合的方向上进行。
”“用对位方法来结构有声影片，不仅不会削弱电影的国际性，并且还会使它的作用变得空前强大，
使它达到高度的文化水平。
”
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后记

本书是我在多年来教授中国传媒大学媒体创意专业学生的专业基础课《影视声音艺术》的讲义基础上
补充、整理、修订而成。
正如中国传媒大学媒体创意专业委员会主任宫承波教授在总序中所说：“媒体创意教育，其终极目标
应当是培养面向传媒市场需求和变化，能够为大众传媒的信息建构与传播和媒介经营与管理等不断地
提供创新性、创造性策略和构思的专业的职业化的媒体‘创意人’。
”要想做媒体“创意人”，就需要掌握一定的专业基础知识。
面对迅猛发展的现代视听传媒，媒体创意不仅是画面语言的创意，声音语言的创意更为重要。
如果把画面语言比作躯体的话，那么声音语言应该是灵魂。
《影视声音艺术概论》这本书主要包括影视声音艺术的基础理论以及影视声音艺术的实践应用分析论
述。
针对媒体创意专业特色，涉及的面比较广泛，除了归纳总结影视剧中的声音艺术，还对动画片声音艺
术、纪录片声音艺术、广告声音艺术、电视谈话节目声音艺术等特点和作用进行了一定的分析论述。
成书之际，首先要感谢媒体创意专业委员会主任宫承波教授。
宫承波教授为了中国传媒大学媒体创意专业的专业建设，策划、主编了这套媒体创意专业核心课程系
列教材。
还要感谢媒体创意专业的学生们，他们活跃的思维激发了我很多写作的灵感。
本书成书过程中参考了大量的相关资料，虽已尽量注出或在参考文献中列出，但难免挂一漏万，在此
一并致以由衷的谢意。
由于是媒体创意专业教学急需，时间较短，成书比较仓促，缺点、错误在所难免，恳请业内专家和广
大读者予以批评指正，以便再版时加以修订。
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编辑推荐

《影视声音艺术概论》：媒体创意专业核心课程系列教材
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