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前言

文化产业是一种集中体现现代政治、经济、文化和科技发展趋势的新兴产业，文化产业的兴起有其必
然性。
早在1999年10月，世界银行就在意大利佛罗伦萨会议上明确提出：文化是经济发展的重要组成部分，
文化也将是世界经济运作方式与条件的重要因素。
这标志着经济与文化在不断的接近、互动中逐步走向深度融合，一种全新的经济发展模式——文化经
济应运而生了。
近年来，以传媒产业为核心的文化产业发展迅猛，甚至在全球金融危机的背景下实现了逆市飘红，在
经济转型升级和社会发展全局中发挥着重要的作用，成为一些省市区域在进行产业布局时倍受青睐的
朝阳产业、战略产业。
浙江省委省政府高瞻远瞩，于工999年确立文化大省建设目标，先后颁布《浙江省建设文化大省纲要》
、《关于加快建设文化大省的决定》、《浙江省推动文化大发展大繁荣纲要》等纲领性文件，在历
经10年的点题、破题、拓题以后，浙江文化大省建设形成了生动活泼、丰富多彩的产业发展实践。
产业的发展亟需人才的支持。
作为省内以培养文化创意与传媒产业专门人才为目标的特色院校，浙江传媒学院以培养专业人才为己
任，在充分调研和广泛论证的基础上先后成立传媒管理系、管理学院，于2006年创建浙江省第一个文
化产业管理专业，2007年承办全国高校文化管理类学科建设联席会议，2008年经浙江省教育厅批准成
立浙江省文化产业管理人才培养模式创新实验区，2009年经浙江省委宣传部批准成立浙江省文化产业
发展研究中心，2009年“传播与文化产业团队”被列为浙江省十个高校文科创新团队之一。
一步一个脚印地朝着“为文化大省建设提供人力资源支持”的目标迈进，在浙江文化大省建设、文化
体制改革和文化产业发展中拥有了一定的话语权。
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内容概要

中国文化创意与传媒产业迎来了战略机遇期，需要从宏观发展、创新经营和战略管理中赢得机遇，发
现蓝海。
《文化创意与传媒产业研究》作者主要是高校文化创意与传媒产业的学者、传媒业高层管理者和业内
知名策划人，以“文化创意与传媒产业”为主题，从文化创意产业改革、数字媒体运营、广电传媒突
围、新媒体发展等多角度研究了文化创意与传媒行业的热点问题。
《文化创意与传媒产业研究》内容丰富、观点新颖，具有前沿性、创新性和可读性，适合于文化创意
与传媒产业从业人员及相关专业师生和有志于该产业的人士阅读。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<文化创意与传媒产业研究>>

作者简介

詹成大，男，浙江富阳人，1986年毕业于北京师范大学，获经济学学士，2003年毕业于浙江大学，获
法学硕士学位，现为武汉大学公共经济管理专业博士生，浙江传媒学院管理学院书记、常务副院长，
媒介经营管理研究所所长，教授，硕士生导师，浙江省中青年学科带头人，浙江省“151人才工程”培
养对象，浙江广播电视研究院研究员、浙江省国际贸易学会常务理事，2009-2011年浙江省高等学校公
共管理类专业教学指导委员会委员。

    现正主持国家社科基金项目、浙江省社科规划重点立项课题“浙江民营资本进入传媒业的影响研究
”和国家广播电视总局课题“中国影视基地的发展、运营与规制”。
已主持或参与完咸了8项省部级规划课题。
从教以来，已在《当代传播》、《中国广播电视学刊》、《现代传播》、《浙江经济》等全国、省级
以上核心刊物上发表论文60余篇，出版专著《电视媒体策划》和《媒介经营管理》，主要研究领域：
媒介经营与管理、文化产业创意与策划。
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章节摘录

插图：二、浙江文化创意产业发展的原则立足于浙江特有的文化传承和社会经济发展特色，浙江发展
文化创意产业要坚持三个原则：即“本土化”原则、浙江特色文化源流的传承原则、产业优势聚焦原
则，这是新时期浙江文化创意产业发展的“文化密码”。
“本土化”是浙江长期以来经济和文化发展成果的融汇和重要积累，是长期以来被实践所证明的在浙
江土地上具备特殊生命力的产业特点和经营模式，也是浙江特有的地理环境、生产生活方式、文化观
念所砥砺形成的经济门类和发展特色。
我们在必须在浙江传统优势产业的基础上寻求文化创意产业的生长和生存空间，萃取出具有浙江特色
的文化创意产业发展类别，而不是简单地拘泥于传统的文化创意产业的分类。
例如立足浙江特有的块状经济发展的不对称优势，开发贯穿起温州鞋革经济、义乌小商品经济、绍兴
的轻纺业、宁波的服装业、永康的五金、诸暨的袜子产业、横店的影视产业等特色产业的浙江“商务
旅游产业”。
通过商务旅游概念的引入，把旅游和产品营销、企业品牌塑造、新的物流管道的营建紧密结合起来，
打通上游原料采购、下游会展形象展示、宣传等衍生产业的界限，通过商务旅游嵌入浙江“块状经济
”发展的整体格局，通过文化创意激发新的生产力要素，开发和形成唯“浙江所有”、特色鲜明、竞
争力强大商务旅游产业，立足特殊经济优势和特征发展文化创意产业，通过文化创意产业反哺经济发
展。
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后记

自改革开放以来，随着我国国民经济的持续、快速发展，城乡居民收入水平的显著提高，广大居民的
消费结构随之发生根本性变化，用于文化、內容类产品或服务的消费比重明显上升，增长的速度不断
加快，为文化创意与传媒市场的繁荣提供不竭动力。
与此同时，面对当今世界瞬息万变的竞争态势，要在激烈的国际竞争中赢得先机，不仅需要雄厚的经
济实力、科技实力和国防实力，还需要有强大的文化实力做支撑，文化的产业化发展是增强国家文化
实力的重要途径。
可见，文化创意与传媒产业的兴盛和发展，不仅是满足人民日益增长的文化需要的潜在要求，也是关
手国家综合国力强弱的重大战略。
文化创意与传媒产业的发展需要来自前沿的理论支持，以研究这一新兴产业在不断摸索和发展过程中
出现的重大理论和实践问题，为产业的健康发展提供智力指导。
正是在此背景之下，我们开始着手主编这一本专著。
我们立足于全国文化产业的振兴和传媒产业发展的需要，以浙江传媒学院管理学院的研究力量为主体
着手组建了研究团队。
浙江传媒学院管理学院是浙江传媒学院为适应我国社会经济文化和传媒产业发展对人才需求而创办的
学院，创建了浙江省第一个文化产业管理本科专业。
这批学者以“创新”为核心精神，注重研究的前沿性、科学性和发展性。
从这个意义上来说，本书也可以说是对浙江传媒学院管理学院教师们的一次学术检阅。
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《文化创意与传媒产业研究》：传媒与文化产业管理论丛
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