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前言

　　《史记·五帝纪》中如是说“聪之知远，明以察微”，意思为听觉灵敏的人能听得远，视力好的
人能看到微小的东西。
影视艺术是20世纪以来发展最为迅速的年轻艺术样式，它既是现代科技和工业的产物，也是人类艺术
发展演变的结晶，随着它的蓬勃发展，影视艺术文化就进入了学术研究的视阈之中。
因此，对研究者来说，如何做到耳聪目明，既要仰观宇宙之大，又能俯察秋毫之末，显然，这是我们
每个影视艺术研究者所必须思考的问题。
　　众所周知，电影于1895年在西方诞生后，很快就传入中国，1905年中国拍出了戏曲片《定军山》
。
20世纪三四十年代，中国电影迎来了电影史上第一个高潮，80年代以后，中国电影又焕发出新的生机
，赢得世界电影界的关注。
90年代以来，随着社会经济的转型和文化艺术产业化的提出以及经济全球化的发展，中国电影走过了
一条艰难而又蓬勃发展的世纪之路。
至于电视，1958年，北京电视台（即现在的中央电视台）正式成立，标志着中国电视的创生。
从那个时候起，发展至今，从世界范围来看，中国电视无论是电视台的数量、电视覆盖面积，还是电
视机的拥有量，都已成为名副其实的电视第一大国。
现在，电视已成为大众日常生活中非常重要的信息传播和娱乐形式。
　 随着影视艺术创作实践的日益发展，20世纪90年代以来，影视工作者（包括许多学者）对影视艺术
的理论研究也在不断加强，影视研究早已成为我国学术界一个重要领域，取得了丰硕的成果。
通过对这些成果的初步梳理，我们不难发现，它们主要有这么几大类：一是影视实践一线人员的论文
和著作，二是高校教师为配合影视传媒教育而编著的大量教材，三是一些科研院所和高校相关专业的
硕士、博士研究生和教师等专家学者的论文和著作。
显然，这些成果与以往相比，无论是数量还是质量都有了显著的提高。
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内容概要

本著通过案例研究和文本细读，结合具体竞争环境分析，致力于研究国内外电视创新节目的模式创意
，深入挖掘电视节目的创新因子，探索节目模式创意生产的路径及其媒介创新基因、社会文化机制，
思考得出当下电视节目模式创新发展的趋势和促进节目模式本土原创性的策略。
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