
第一图书网, tushu007.com
<<当代媒介文化导论>>

图书基本信息

书名：<<当代媒介文化导论>>

13位ISBN编号：9787504366320

10位ISBN编号：7504366323

出版时间：2012-4

出版时间：中国广播电视出版社

作者：于德山

页数：197

字数：213000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<当代媒介文化导论>>

内容概要

《当代媒介文化导论》共分10章，内容包括研究范式与中国问题；中国意识：整合理论资源；急剧变
化的媒介版图；好新闻与坏新闻；消费社会与当代广告等。
特点是主要着重应用性和实践性的特点，紧密结合媒体传播中的现实问题，力求以致用之学，把新闻
与传播学的基本理论转化为业务实践的指南，并根据我国的媒体传播实践不断检验理论的适用性与合
理性。
本书由于德山著。
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