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内容概要

　　《中国电视娱乐节目受众话语权力研究》的观点是：娱乐节目受众话语权力在外在因素和自身的
争取下有所提升，媒介话语权力部分回落到受众手中，并且呈现出越来越明显的趋势。
但这并不代表现实复杂的社会环境中大众传播就已经是真正以受众为中心，受众要真正走到媒介话语
的中心，尚需各方话语主体平衡协调利益。
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　　曾文莉，1977年生，四川绵阳人，四川大学广播影视文艺学博士，现为成都体育学院新闻系教师
。
主要从事新闻与传播学、广播电视传媒、媒体文化研究。
出版《中国电视批评史》（副主编）、《21世纪中国广电大趋势》（副主编）两部，在核心期刊发表
学术论文十余篇。

　　谭秀湖，1971年出生于吉林省辽源市，工学博士后，现就职于成都体育学院新闻系。
主要研究方向为数字水印、版权保护和信号处理。
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