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内容概要

《创意为王:解析世界著名电影人的成功创意案例》是潘桦教授多年考察国外影视教育和电影创意产业
的一个阶段性成果。
《创意为王:解析世界著名电影人的成功创意案例》就以乔治·卢卡斯、史蒂文·斯皮尔伯格和吴宇森
三位电影创意家的重要作品为切入点，谈电影讲“创意”，谈人生讲故事，熔电影评论、人物传记、
创意学和成功学于一炉，深入浅出，趣味横生，犹如一部跌宕起伏、精彩绝伦的电影，使读者不仅深
入地了解了卢卡斯、斯皮尔伯格和吴宇森这些伟大的电影人及他们的作品，更从他们的人生故事中收
获了创意成功的经验和启示。
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作者简介

潘桦，教授，电影学博士导师，中国传媒大学”教学名师”。
1982年毕业于北京电影学院导演系。
创作导演的电视剧《白桦林作证》和《金色轮船》两度获得中国电视剧“飞天奖”。
从事影视教学30年，主讲的”影视导演艺术”课程在学生中深受欢迎和好评。
教学指导和“潘桦导演工作室”策划指导的学生影视作品获得国内外各类奖项近百个，“潘桦工作室
网站”已有几千篇学生学习和创作电影的相关文章及几万条评论。
独特的教学理念和方法培养出一批批优秀的学生，在学生中有口皆碑，形成品牌。
1997年至1998年应聘为美国纽约市立大学布鲁克林学院电影系客座教授，主讲“中国当代电影”。
长期致力于考察和研究国外先进大学的教育，集30年影视导演教学和影视创作经验的精华，用国际化
视野和国际一流影视大学先进的教学理念，以影视教育中最为突出和重要的“叙事”与“创意”为研
究对象，系统形成并推出中国传媒大学“潘桦导演工作室”影视教育系列丛书，图文并茂，新颖独到
，是影视教学、研究和创作的最佳专业丛书，为“潘桦导演工作室”的品牌力作。
 徐智鹏，电影学博士，中国传媒大学导演系讲师，“影视导演艺术”课程教学团队成员。
师从美国南加州大学资深博士导师玛莎·金德教授。
个人发展跨越艺术与技术、创作与理论、国内与国际等多个维度。
参与编剧的电影《守望幸福》荣获第三届澳门国际电影节组委会大奖：编剧的微电影《魔鬼理论16号
》荣获2012年第五届上海大学生电视节“紫丁香”评委会大奖和最佳编导奖。
参与多项国家级和211科研课题的研究，并为大量研究生和本科生的短片创作担任“剧本医生”。
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书籍目录

创意的力量 前言创意为王——平坦世界的成功之道 第一部分用创意去创业——乔治·卢卡斯 一、创
意构思从哪里来 1.为学电影签订父子合同 2.旧好莱坞的创意危机 3.创意构思从哪里来 二、合作也是创
意 1.不善交流如何当导演 2.合作也是创意 3.那些电影界的黄金搭档 三、创意失灵了怎么办 1.敲开旧世
界大门的人 2.科波拉的理想与现实 3.创意失灵了怎么办 四、向科波拉学创意 1.《教父》：命题作文也
要得高分 2.科氏创意方法论：写你喜欢的事 3.合作与信任：将个人创意转化为团队成功 五、吃亏到家
的合同签不签 1.不光是一部电影，更是一个创意 2.吃亏到家的合同签不签 3.一部电影“吃”一辈子 六
、创意王国里的天行者：从创意到创业 1.创意的自由：争取影片的主导权 2.创意的基石：创立工业光
魔公司 3.创意的突破：用技术创造“不可能” 4.创意的延续：资助创意化电影教育 思考题 第二部分提
炼创意的精髓——史蒂文·斯皮尔伯格 一、找到你的创意兴趣点 1.与众不同的童年玩具 2.“卖出”第
一部商业电影 3.一波三折求学路 二、当创意遭遇现实环境 1.单枪匹马闯片场 2.敲门砖也要投其所好 3.
命题作文也要有创意 三、创意的精髓——高概念电影 1.偶然发现《大白鲨》 2.《大白鲨》拍摄历险记
3.“高概念”第一人 4.“复活”的恐龙 四、创意拓展新题材 1.友善的外星人 2.两种创意科幻 3.划时代
的创意组合 4.狭路相逢末必你死我活 五、创意生成新类型 1.缘起平常：《夺宝奇兵》的创意 2.出奇制
胜：一纸合同奠定地位 3.不泯童心：《E.T.》的奇迹 4.独特风格：让你的名字成为品牌 六、创意表达
真情感 1.为了忘却的纪念：《辛德勒的名单》 2.创意与情感的双重挑战 思考题 第三部分东方智慧联手
西方创意——吴宇森 一、打好手里的一副烂牌 1.爱“西片”的东方少年 2.钟爱电影门难进 3.好老师是
成功的一半 4.百折不挠创意路 二、刚上岗就下岗怎么办 1.师父教的不灵了怎么办 2.刚上岗就下岗怎么
办 3.推陈出新引领风潮 4.身末动名已远 三、如何克服创意水土不服 1.吴宇森的“独门武器”：暴力美
学六大元素 2.初踏好莱坞，暴力美学失灵 3.如何克服创意水土不服症：培养观众、培养信任 4.入乡随
俗还是坚持自己 四、王者归来——东方智慧联手西方创意 1.水土不服的老海归 2.电影界的世界公民 3.
用电影推广中国文化 思考题 后记故事一创造你自己 后记故事二抓住你的“独一无二”
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章节摘录

版权页：   插图：   很显然，这部影片能挣上一大笔钱。
按照传统的发行方式，应先在125家到150家主要影院中放映，然后再扩大范围。
但当《大白鲨》在1975年6月底上映时，环球影业公司发动了一场覆盖全国的营销战役。
 1972年科波拉的《教父》曾经开创了好莱坞电影发行的“饱和播映”模式，就是在美国大城市的电影
院的多个放映厅里全天二十四小时滚动放映。
而《大白鲨》的上映则开创了美国电影史上的另一个先河，它在全国各地的影院同步上映，大中小城
市同步推出。
 也就是说，《大白鲨》是在全美国800家影院同时上映的。
遍及全国的商业性放映之风把这部已经被传言搞得沸沸扬扬的影片吹得更加狂热，这种狂热前所未有
。
 由于《大白鲨》推出的时间正值暑期，是美国人涌向户外、涌向海滩的时节。
这部描述海中人鲨大战的片子开创了美国暑期大片的先河，从此勾起了世人每个暑假对银幕视觉盛宴
的期待。
可以这么说，全世界范围内的“暑期大片”类型模式和“暑期档”的概念都是自斯皮尔伯格的《大白
鲨》开始的。
 《大白鲨》成为了环球影业第一部票房过亿（美元）的影片，最后它的票房收入达到了4.7亿美元，它
是斯皮尔伯格作品中第一部打破好莱坞票房纪录的电影。
 片中海洋生物学家马特的扮演者，著名的好莱坞演员理查德·德里夫斯提到自己的观影体验时说：“
在这部片子首映的时候，我坐在观众席里，和在座的每一位观众一样被片子里每一个情节、每一个峰
回路转所深深吸引，以至于我自己完全忘了我就在这部影片里面。
当观众看到片子的高潮，大白鲨被炸得粉身碎骨时，全场发出了震耳欲聋的欢呼声、鼓掌声、口哨声
。
” 只要看看在每一家上映该片的电影院门前围着楼区转圈儿的队伍就可以知道公众对这部片子的喜爱
。
而最让斯皮尔伯格感到高兴的，是来自古巴总统卡斯特罗的嘲讽。
卡斯特罗说：“《大白鲨》让我们看到，美国的资本主义制度能多大程度地保护一个纯粹的赚钱机器
。
”由此证明，《大白鲨》不仅仅是一部轰动的影片，它更是一个全球范围内令人瞩目的新闻事件。
 《纽约时报》的影评人文森·堪比写道：“想不到这样的无稽之谈能够做得如此有趣。
”与其说这是一句批评，不如说这是对导演能力的恭维。
斯皮尔伯格的确具有将平庸化为奇观的本领，最好的证据就是那三个暗示“注意，鲨鱼出没”的黄桶
，成为了直到今天还让全世界观众感到毛骨悚然的视觉形象。
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编辑推荐

《创意为王:解析世界著名电影人的成功创意案例》从不同的角度，紧紧抓住电影和电视剧的制胜法宝
——讲故事，以案例的模式层层解密分析，图文并茂——解密怎样“讲故事”，解密何为“故事视角
”，向读者揭开一个又一个讲故事的奥秘，解密与“讲故事”息息相关的人生创意和艺术创意，耐人
寻味。
值得一读。
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